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OBJETIVO(S) :
General:

Que al final de la UEA el alumno sea capaz de:

Identificar y comprender la relacién entre 1la geopolitica, geocultura y
comunicacidén en el marco del desarrollo histdérico y el andlisis del
capitalismo global.

Especificos:

Que al final de la UEA el alumno sea capaz de:

1. Entender los conceptos claves y directrices de andlisis de la geopolitica
contemporénea.

2. Identificar el nuevo mapa mundial, moldeado a partir de la cambiante
geografia cultural, consecuencia de las migraciones, las comunidades
diaspéricas y las industrias culturales.

3. Identificar el papel econdmico de las industrias culturales, de las
grandes empresas de telecomunicaciones y de tecnologfias digitales.

4. Introducirse en el conocimiento de  la normatividad internacional y
regional, de la comunicacién y 1la cultura, para pensar el nuevo orden
comunicativo internacional.

CONTENIDO SINTETICO:

1. Introduccidén a la geopolitica y a la geocultura.
1.1 Conceptos de la geopolitica contempordnea.
1.2 La geopolitica v la geocultura en las dindmicas histéricas
internacionales del poder.
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Evaluacidén Global:

Evaluacidén de Recuperacién:

Geopolitica de la informacidn.

2.1 La aparicidén de las redes técnicas.

2.2 Informacidén y ldégicas de guerra.

2.3 La dependencia e imperialismo cultural.

Los retos del nuevo orden internacional de la comunicacidén y la diversidad
cultural.

3.1 ¢{Un solo mundo voces miltiples?.

3.2 La Unesco y la diversidad cultural.

3.3 Las politicas de comunicacidén y cultura.

Las industrias culturales y capitalismo global.

4.1 Industrias culturales y nuevas tecnologias.

4.2 Dindmicas y tendencias de las empresas globales de la comunicacidén,
tecnologia y las telecomunicaciones.

4.3 Roles socioculturales de las Industrias Culturales y su relacidén con
las identidades nacionales y diaspdéricas.

MODALIDADES DE CONDUCCION DEIL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE:

Exposicién temdtica del profesor.
Investigacién documental.

Exposicidén grupal.

Reportes de lectura.

Participacidén de los alumnos.

Entrega de trabajos escritos.

Uso de la tecnologia para el aprendizaje.

MODALIDADES DE EVALUACION:

Reportes escritos de los trabajos realizados durante las sesiones de clase.
Tareas individuales.

Evaluaciones periddicas.

Participacidén en las discusiones.

Evaluacidén final.

El alumno deberd presentar una evaluacidn que contemple todos los
contenidos de la UEA.
No requiere inscripcidn previa a la UEA.
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