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OBJETIVO(S) :
General :

Que al final de la UEA el alumno sea capaz de:

Diseflar estrategias de comunicacién politica para gobiernos, partidos e
instituciones que participan en politica y lo requieran.

Especificos:
Que al final de la UEA, el alumno sea capaz de:
il

20

Identificar las necesidades especificas de los actores gque participan en
los procesos de la comunicacién politica.

Explorar las diversas herramientas tedrico-conceptuales en el disefio v
aplicacién de estrategias.

Conocer diversas metodologias de andlisis para el disefio previo de
tdcticas en la comunicacidén politica.

Entender el proceso de creacidén y aplicacién de dlversas estrategias en el
campo de la comunicacidn politica: en comunicacién de gobierno, campafias
politicas o situaciones de crisis.

CONTENIDO SINTETICO:

Comunicacidén politica y estrategia.

1.1 Actores sociales: estudio de casos paradigmiticos.

1.2 Gobierno: estudio de casos de éxito.

1.3 Actores politicos: consultores y expertos.

1.4 Casos exitosos de campafias politicas. J

m UNIVERSIDAD AUTONOMA METROPOLITANA




(&OMBRE DEL PLAN LICENCIATURA EN CIENCIAS DE LA COMUNICACION 283

CLAVE 4501054 DISENO DE ESTRATEGIAS DE COMUNICACION POLITICA

herramientas tedrico-conceptuales.
El encuadre o framing.

La agenda setting.

Espiral del silencio.

Marketing politico.

El relato politico, story-telling.
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3. Metodologias para el disefio de estrategias.
3.1 La identificacidén de problemas: las encuestas y los grupos de enfogque.
3.2 Proceso creativo: esbozo de una propuesta.
3.3 Construccidén de la narrativa.
3.4 Disefio de la estrategia comunicativa.

Estrategias de comunicacién politica.
4.1 Propuesta visual.

4.2 Propuesta grafica.

4.3 La ciberpolitica.

4.4 Redes sociales.

MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO DE ENSENANZA-APRENDIZAJE:

- Exposiciones temdticas del profesor y de los alumnos.
- Exposicidén grupal.

- Reporte de videos.

- Entrega de trabajos escritos.

MODALIDADES DE EVALUACION:
Evaluacidén Global:
Se ponderardn las siguientes actividades a criterio del profesor:

— Reportes escritos de los trabajos realizados durante las sesiones de clase.

- Participacién en los procesos de argumentacién en las sesiones tedricas y
prédcticas.

- Tareas individuales.

- Evaluaciones periddicas.

- Evaluacidén terminal.

\Fvaluacién de Recuperacidn:
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- El1 alumno debera presentar una evaluacidn que contemple todos los
contenidos de la UEA.
- No requiere inscripcidn previa a la UEA:
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