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OBJETIVO(S) s

Objetivo General:
Que al final del curso el alumno sea capaz de:

Conducir procesos de disefio de punto de venta con base en los requerimientos
funcionales, comerciales, de uso y ambientales.

Objetivos Especificos:

Que al final del curso el alumno sea capaz de:

Identificar los requerimientos de los puntos de venta, tanto en espacios

1.
temporales como permanentes.

2. Especificar el uso apropiado de materiales y tecnologias en el disefio de
espacios comerciales.
CONTENIDO SINTETICO:

1. Fundamentos y tipologia del punto de venta. Componentes bdsicos del punto
de venta.

2. Requerimientos funcionales y comerciales para el disefio de puntos de
venta.

3. Requerimientos de uso y ambientales para el disefio de puntos de venta.

4. Requerimientos tecnolégicos vy sustentabilidad para el disefio de puntos de
venta.

5. El punto de venta y su relacidén con la campafia promocional.

6. Identidad de marca. Publicidad, promocidén de ventas.

\j. Elaboracién de un proyecto de disefio de punto de venta.

m UNIVERSIDAD £ ' §

Casa dhivta altempo .
ADECUACIOD-4~

EL SECRETARIO DEL COLEGIO




—
NOMBRE DEL PLAN LICENCIATURA EN DISENO

\
2/ 3

contenidos de la unidad de enseflanza-aprendizaje.
No requiere inscripcidn previa a la UEA.

BIBLIOGRAFIA NECESARIA O RECOMENDABLE:

3. Fuentes de la Vega F., (2001), Punto de venta: Disefio
Pearson Educacidn, México.

4. Laszlo Roth W. G., (2003), E1 1libro modelos para el
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MODALIDADES DE CONDUCCION DEL PROCESO ENSENANZA-APRENDIZAJE:

- Exposiciones temdticas por parte del profesor y los alumnos.

- Investigacidén documental por parte de los alumnos.

- Discusiones grupales.

- Realizacidén de ejercicios practicos por parte de los alumnos.

- Formulacién y realizacién de un proyecto de disefio.

- Asesorias del profesor en el proyecto de disefio.
MODALIDADES DE EVALUACION:

Evaluacidén Global:

Se ponderardn las siguientes actividades a criterio del profesor:

- Reportes escritos de lecturas y trabajos realizados.

- Ejercicios individuales o en equipo.

- Participacién en las discusiones.

- Entrega de ejercicios précticos.

- Evaluacién terminal de proyecto de disefio.

Evaluacién de Recuperacién:

- El1 alumno debera presentar una evaluacidén gue contemple todos los

1. Corstjens J., (2005), La batalla en el punto de venta: Tacticas para
distribuidores y fabricantes, Deusto, Madrid.

2. Fresco J. C., (2000), Marketing desde el punto de venta, Macchi, Buenos
Aires.
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packaging y elementos de punto de venta, Argonauta, Buenos Aires.

5. Liljenwall R., (2004), The power of point-of-purchase advertising:
Marketing at retail, POP Advertising International, Alexandria, Estados
Unidos.

6. Martinez Martinez I. J., (1999), La comunicacién en el punto de venta:
Estrategias de comunicacién en el comercio real y online, Escuela Superior
de Gestidn Comercial y Marketing, Madrid.

7. Miguez Pérez M., (2004), Introduccién a la organizacidn del punto de
venta, Ideas Propias, Barcelona.
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