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Proceso para
la publicacion
y divulgacion
de trabajos
académicos

Los profesores de la DCCD que deseen publicar sus
trabajos académicos en formatos impresos, digitales o
en la web de la division; deben tener en cuenta los
siguientes procedimientos.

Es importante mencionar que la DCCD no solo cuenta
con la web como medio electrénico para divulgar los
trabajos académicos. Existen otros espacios como el
canal de YouTube.

o
| |
]
Il

p—
|




© Formacion del
Consejo Editorial

El Director de Division designa a 2 profesores de
cada uno de los departamentos para que formen el
Consejo Editorial de la DCCD.

El Secretario Académico también forma parte.

RO Articulo 52-XVI bis

Los miembros del consejo, con excepcion del
Secretario Académico son designados cada 2
anos.

POPE 1.5

Director de la Division
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Consejo Editorial
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Funciones del
Consejo Editorial

El Consejo Editorial de la DCCD crea los lineamien-
tos editoriales.

Por otro lado, recibe los trabajos académicos de
los profesores a través de los Jefes de Departa-
mento y un oficio de estos solicitando su evalua-
cion. -

Los envia al comité correspondiente.

Profesores

Jefes de Departamento
e & &
PO —
Comunicacién Disefio Tl
|
=

Consejo Editorial
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© Comités Editoriales

Actualmente existen 2 Comités Editoriales
POPE 1.6

Comité Editorial
de Material Impreso

omité Editorial
de\(\Material Audiovisual

Te
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© Comité Editorial de Material

Impreso

El Comité Editorial de Material Impreso se encarga
de recibir los trabajos que por sus caracteristicas
seran publicados en libros y/o revistas,

asi como otros medios impresos.

Se realiza una primera revision y si cumple con los
objetivos, se envia a pares evaluadores. -

En caso que la revision no cumpla con los objeti-
vos, se haradn las observaciones pertinentes y se
enviaran al profesor responsable del trabajo
académico.

Comiteé
Editorial
de Material
Impreso

I

Comision de Pares

-& 88

Interno Externos




© Comiteé Editorial de Material

Audiovisual

El Comité Editorial de Material Audiovisual se
encarga de recibir los trabajos que por sus caracte-
risticas seran publicados en formatos digitales.

También decide sobre los trabajos académicos que
pueden ser publicados en la web o en otro medio
electrénico de divulgacion de la division,-asi como
sugerencias 0 modificaciones de los mismos.

Se realiza una primera revision y si cumple con los
objetivos, se envia a pares evaluadores.

En caso que la revision no cumpla con los objetivos,
se haran las observaciones pertinentes y se envia-
rén al profesor responsable del trabajo académico.

Comité
Editorial

de Material
Audiovisual

—
|E g
— Comision de Pares

-8 88

Interno Externos
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© Pares Evaluadores

Los pares evaluadores son profesores o especialis-
tas internos y externos de la divisién, realizan una
evaluacion la cual definira si se publica o no el
trabajo académico.

El resultado de la evaluacién es enviado al Comité
Editorial correspondiente.

En caso que no sea favorable, se harén-las obser-
vaciones pertinentes y se enviaran al Comité Edito-
rial correspondiente, para que el profesor respon-
sable del trabajo académico realice las correccio-
nes sugeridas por los pares.

POPE 3.1y 3.2

A
E Comision
de Pares

Gomité Editorial
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® Dictamen

El Comité Editorial correspondiente emite un dicta-
men con base en el trabajo realizado por los pares
evaluadores.

Se envia dicho documento al Consejo Editorial de la

DCCD.
Si el resultado es favorable, se procede a su publi-
cacion. . -
Comité
Editorial
Consejo Editorial

ERY-
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© Publicacion

Conociendo el medio de divulgacién (impreso o
digital) y teniendo el dictamen final, se procede a la
publicacion de los trabajos académicos.

En caso que el dictamen establezca la aprobacion

de la publicacion de los trabajos académicos, se
debera notificar al administrador de estos canales.

Administrador

WWW
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@® Anexos

RO £

Articulo 52-XVI bis (pég. 28)

ARTICULO 52
Qompete a los Directores de Division:

XA
A B |

His Proponer cada dos afios al Consejo Divisio

nal respectivo, a los integrantes del Consejo

y de los Comités Editoriales de la Division, y
Las demas que seriale la Ley Orgénica, el presente
Reglamento y otras normas y disposiciones regla-
mentarias de la Universidad -

PE 1.5 (pag. 241)

LINEAS EDITORIALES, CONSEJOS
Y COMITES EDITORIALES

.5 Los consejos y los comités editoriales se integraran

por lo menos con cinco miembros a propuesta de
los érganos personales respectivos y seran ratifica-
dos por los érganos colegiados académicos co-
rrespondientes. Los integrantes se distinguirdn por
gozar de reconocido prestigio en el 4rea de conoci-
miento de que se trate; publicar regularmente en
medios de alto nivel de especializacién o haber
publicado en la especialidad y podran pertenecer al
personal de la Universidad o ser ajenos a él.

El cargo de miembro de un Consejo o Comité
Editorial serd honorifico, personal e intransferible.
Tendré una vigencia de dos afios y podré prorrogar-
se por periodos iguales.

Ademds, a cada Consejo Editorial se integrara
formalmente un miembro de la comunidad universi-
taria que tenga experiencia demostrada en los
aspectos técnicos de la produccién y distribucién
editorial.

nnaoannononnnnnnnunnunannaooananananaonanae
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©® Anexos

(pag. 242)

LINEAS EDITORIALES, CONSEJOS
Y COMITES EDITORIALES

1.6 Los comités editoriales emitiran sus reglas de funcio-
namiento y las haran publicas.

2 (pag. 242)

Garantizar que en los contenidos y la presentacion de
la produccién editorial se observen los siguientes crite-
rios:

Las obras que se presenten para su publicacién se
someteran a procedimientos de evaluacién y dicta-
minacion.

Los criterios para evaluar las obras sometidas a
dictaminacion seran: originalidad, validez cientifica,
aportacién al conocimiento, pertinencia, trascen-
dencia, vigencia, innovacién y demanda. El peso
especifico de cada uno de estos criterios sera pon-
derado de acuerdo con las caracteristicas de cada
una de las lineas editoriales aprobadas.

13
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Integracion
y Funciones
de Consejo
y Comité
Editoriales

Divisién de Ciencias de la Comunicacién y Disefio



DISPOSICIONES RELACIONADAS CON LA INTEGRACION Y
FUNCIONES DE LOS CONSEJOS Y COMITES EDITORIALES

REGLAMENTO ORGANICO

Articulo 25

Compete al Colegio Académico:

Il Bis Aprobar la creacion, promocién, apoyo, modificacién o supresion de lineas
editoriales de la Universidad:

Ill Ter Ratificar a los integrantes del Consejo y Comités Editofiales propuestos

por el Rector General;

Articulo 25 Bis -

En el caso de que el Colegio Académico no ratifigue a alguno de los integrantes

del Consejo y Comités Editoriales, el Rector General propondra al érgano

colegiado a otro integrante.

Articulo 30

Compete a los Consejos Académicos:

X Bis Aprobar la creacién, promocion, apoyo, modificacién o supresion de lineas
editoriales de la Unidad respectiva;

X Ter Ratificar a los integrantes de los Consejos y Comités Editoriales propuestos
por los Rectores de Unidad;

Articulo 30-1
En el caso de que los Consejos Académicos respectivos no ratifiquen a alguno de

los integrantes de los Consejos y Comités Editoriales, los Rectores de Unidad
propondran al 6rgano colegiado a otro integrante.

Articulo 34

Complete a los Consejos Divisionales:

XIV Bis Aprobar la creacion, promocién, apoye, modificacién o supresion de lineas
editeriales de la Divisién respectiva;

XIV Ter Ratificar a los integrantes de los Consejos y Comités Editoriales
propuestos por los Directores de Division;

17
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Articulo 34-1

En el caso de que los Consejos Divisionales respectivos no ratifiquen a alguno de
los integrantes de los Consejos y Comités Editoriales, los Directores de Divisién
propondran al érgano colegiado a ofro integrante.

Articulo 41

Compete al Rector General:

IV Bis Proponer cada dos afios al Colegio Académico, a los integrantes del
Consejo y de los Comités Editoriales de la Universidad.

Articulo 47

Compete a los Rectores de Unidad: “

IV Bis Proponer cada dos afios al Consejo Académico respectivo, a los integrantes
del Consejo y de los Comités Editoriales de la Unidad;

Artlculo 52

Compete a los Directores de Divisién:

XViBls Proponer cada dos afios al Consejo Divisional respectivo, a los integrantes
del Consejo y de los Comités Editoriales de la Division;
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POLITICAS OPERACIONALES SOBRE LA PRODUCCION EDITORIAL QUE
INCLUYE MECANISMOS DE EVALUACION Y FOMENTO, RESPECTO DE
EDICION, PUBLICACION, DIFUSION Y DISTRIBUCION

Momentos en que participan los 6rganos colegiados académicos en la
materia editorial:

1) Al aprobar la creacion, promocién, apoyo, modificacion o supresién de las
lineas editoriales.

La creacion, promocion, apoyo y supresion de las |ineas editoriales seran
aprobadas por los 6rganos colegiados académicos respectivos en los
siguientes ambitos:

Material en apoyo a la docencia.
- Avances y resultados de investigacion.

Creacion literaria y artistica.

Material de divulgacién de conocimientos mediante obras escritas,

audiovisuales, videos, multimedia, hipertexto, software, prototipos,
proyectos arquitecténicos, tecnolégicos, etc (Politica 1.2).

2) Al ratificar a quienes integran los consejos y comités editoriales.

3

Al recibir los informes anuales de los consejos y comités editoriales.

Lo anterior, con el proposito de garantizar la calidad, la conveniencia y la
pertinencia de |as publicaciones.

Consejos y comités editoriales
Integracién:

Los consejos y los comités editoriales se integraran por lo menos con cinco
miembros a propuesta de los 6rganos personales respectivos y seran ratificados
por los organos colegiados académicos correspondientes. Los integrantes se
distinguiran por gozar de reconocido prestigio en el area de conocimiento de que
se trate; publicar regularmente en medios de alto nivel de especializacion o haber
publicado en |a especialidad y podran pertenecer al personal de la Universidad o
ser ajencs a él. Estos antecedentes garantizaran el criterio adecuado y la
experiencia necesaria para evaluar sobre la pertinencia y calidad de la obra que se
pretenda publicar.

El cargo de miembro de un Consejo o Comité Editorial sera honorifico, personal e

intransferible. Tendré una vigencia de dos afios y podra prorrogarse por periodos
iguales

Ademas, a cada Consejo Editorial se integrara formalmente un miembro de la
comunidad universitaria que tenga esperiencia demostrada en los aspectos

19
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técnicos de la produccién y distribucion editorial (Politica 1.5).

Es recomendable para los érganos colegiados académicos procurar la renovacién
periédica de los integrantes de los consejos y comités editoriales, con el propésito
de evitar practicas no deseadas de permanencia indefinida,

Los érganos colegiados académicos integraran comités editoriales en funcion de
Su programa editorial (Politica 1.4).

La integracion plural de los comités editoriales debera garantizar la imparcialidad
en las evaluaciones y en los dictamenes respectivos. Asimismo, para garantizar
independencia y agilidad en la dictaminacién de las obras, se considerd que los
comités editoriales deberan enviar éstas en forma simultanea a tres evaluadores e
informar a los autores del resultado de la evaluacion.

Los integrantes de los comités editoriales no deberan evaluar sus propios
productos (Politica 1.10).

Se estimé adecuado asimismo, para mejorar la actividad de los comités
editoriales, erradicar la practica endogamica y fomentar la participacién de
miembros expertos ajenos a la Institucion: evitar que los integrantes participen
como juez y parte absteniéndose de evaluar sus propios productos; y la

participacién de estos comités en la dictaminacién de las obras que pudieren
publicarse por medio de convenios.

Funciones:

Consejos Editoriales

* Asesoran a los 6rganos colegiados académicos respectivos en la creacion,
promocidn, apoyo o supresién de lineas editoriales y, en general,
intervienen en la regulacion de la produccién editorial de las divisiones y
mantienen el seguimiento de la actividad de los comités editoriales.

* Informar anualmente de sus actividades al 6rgano colegiado académico
respectivo (Politica 1.7).

* Las demas que se derivan de las Paliticas Operacionales.

Comités editoriales

* Llevan a cabo el proceso de evaluacion de obras. Las decisiones de
publicacin o difusién de cada Comité Editorial se apoyaran en evaluadores
expertos en la materia (Politica 1.9).

* Emiten sus reglas de funcionamiento y las haran publicas (Politica 1.6).

* Informar anualmente de sus actividades al organo colegiado académico
respectivo. En su informe anual de actividades al organo colegiado
académico respectivo, incluiran la relacion de productos aprobados,
condicionados y rechazados (Politica 1.8).
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Impulsar las coediciones como un medio para ampliar las posibilidades de
publicacion y distribucién de la produccion cientifica, humanistica y artistica
en el ambito nacional e internacional y propiciaran la conjuncién de
intereses y esfuerzos de las instituciones de educacion superior en el area
de la Produccién editorial (2.1)

Participar, ademas de la evaluacion de obras por editar a cargo de la
Universidad, en la dictaminacién de obras a publicar a través de convenios
de coedicion entre la Institucion y otras instituciones o empresas (Politica
3.5).

Recomendar el tiraje tentativo de cada obra de acuerdo con el publico al
que va dirigida, recomendacion que estara basada en el estudio de
demanda correspondiente (politica 4.3)

Las demas que se derivan de las Politicas Operacionales.

21
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Lineamientos Editoriales de la Division de Ciencias
de la Comunicacion y Disefio de la UAM-Unidad Cuajimalpa

Acuerdo DCCD.CD.07.07.08

El presente documento son los lineamientos editoriales que realizé el consejo
Editorial de la Divisién de Ciencias de la Comunicacidn y el Disefio, conformado
por:

Bi6l. Nemesio Chavez Arredondo
Dr. Erick de JesUs Lopez Ornelas
Dr. Felipe A. Victoriano Serrano
Dr. Manuel Andrade

Dr. Manuel Rodriguez Viqueira

Indice

1. Introduccién y definiciones

2. Del Consejo Editorial

3. De las lineas editoriales de la Divisién y del procedimiento para crearlas,
promoverlas, apoyarlas, modificarlas o suprimirlas

4. De los Comités Editoriales

5. De los productos

8. De las lineas editoriales para publicaciones unitarias (libros)
7. De las lineas editoriales para publicaciones periddicas

8. De la asignacion y sjercicio del presupuesto editorial

9. De las modalidades y procedimientos de la evaluacién

10. De la evaluacién académica

11. De la ejecucién del Programa Editorial

12. De las inconformidades

Para la realizacién de estos lineamlentos
se analizaron y retomaron los siguientes documentos:

- Politicas para la produccién de materiales audiovisuales y digitates en la Unidad Xochimilco
de la UAM, Suplemento Especial, Cauce, enero 20, 2005.
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- Politicas Operacionales sobre la Produccién Editorial (POPE), Evaluacién y Fomento
respecto a la Edicién, Publicacion, Difusién y Distribucién. Colegio Académico, 1998,
- Potiticas Operativas sobre los Criterios Editoriales para la Unidad Azcapotzalco, 1999.
- Lineamientos Editoriales de la Divisién de Ciencias y Artes para el Disefio,
Unidad Xochimilco, 1997.
- Lineamientos Editoriales de la Divisién de Ciencias y Artes para el Disefio,
Unidad Azcapotzalco, 1991,
- Lineamientos Editoriales de la Divisién de Cienclas.Sociales y Humanidades,
Unidad Azcapotzalco, 1995.
- Ley Federal de Derechos de Autor publicada en el Diario Oficial de la Federacién el 24
de diciembre de 1996,

CAPITULO 1

Introduccién y definiclones

1.1. Dentro del marco de la UAM, estas politicas se originan: )

en losdocumentos expedidos por el Colegio Académico, en particular las Pollticas
Operacionales Sobre Produccién Editorial que Incluye Mecanismos de Evaluacién y
Fomento, Respecto de Edicién, Publicacién, Difusién y Distribucién (POPE), y las
Politicas generales de la UAM en el &mbito de la preservacion y difusién de la cultura.

1.2. Este documento toma en cuenta el marco normativo de:

a) La Ley Federal del Derecho de Autor, LFDA, en todo lo aplicable;

b) Las normas relativas a nitimeros internacionales normalizados para libros, revistas,
materiales audiovisuales en formato (ISBN, e ISSN), y cédigo de barras o codigo de producto.
c) Las demas normas aplicables.

1.8. Trabajo editorial son las tareas relacionadas con la toma de decisiones y la ejecucion
de los procesos técnicos para publicar informacién resultante de las funciones
sustantivas y labores de la Divisién, con alta calidad académica, técnica y formal.

Los trabajos editoriales de la Divisién son de dos tipos:

a) Decisiones y acciones de orientacion y contenido editorial, que seré&n acordadas
colectivamente por el Consejo y los Comités Editoriales previstos en la legislacion universitaria,
mediante los mecanismos de este documento ¥ no pueden, en ningln caso, ser tomadas
por un solo individuo; y

b) Decisiones y acciones técnicas y 6jecutivas, que aun siendo supervisadas por dicho
Consejo y dichos Comités, deben ser tomadas por el responsable del programa
editorial y por equipos de trabajo técnicamente idéneas.

1.4. Se considera publicacion la que se hace en cualquier formato o medio de produccién
Yy usando cualquier tipo de soporte material o electrénico, slempre que premeditadamente
la informacion se reproduzea ylo se cologue en sitios accesibles al publico desde donde
pueda difundirse. La reproduccién implicara en todos los casos, la mencion de la fuente
original, en virtud de que podria implicar violaciones a la Ley Federal de Derechos de Autor.

fianannnNnnnNnnNnonnNnnNnnNnaNnNNNANNNNNNNGL



1.5. Se considera editada o coeditada por la Divisién y por lo tanto sujeta a estas normas:
a) Cualquier publicacién realizada directamente con recursos de la propia Divisién;
b) Cualquier publicacién coeditada y financiada con recursos ajenos a la UAM, si
contiene informacion generada en la Division, de cuyos derechos patrimoniales pueda
participar la Universidad.

¢) Cualquier publicacién autorizada que lleve o deba llevar en lugar visible de la portada, de la
contraportada, de la pagina inicial o de la pagina legal los nombres "Universidad Auténoma
Metropolitana®, "Unidad Cuajimalpa” y * Division de Ciencias de la Comunicacion y Disefio”,
en cualquier orden, solos o acompafiados del logotipo, emblema o lema de la universidad o
de algln otro signo inconfundible, como las combinaciones de nimeros y letras de tipo ISBN,
ISSN, URI, DNS, direcciones electrénicas y similares que pertenezcan o estén registradas a
nombre de la universidad, incluso cuando les acomparien los distintivos de otras instituciones,

1.6. No son materia de este documento:

a) Folletos de una sola hoja, doblados o cortados de cualquier manera.

b) Cuaderniltos de 5 paginas o0 menos. B

¢) Reportes o avances de investigacion que sélo vayan a ser difundidos por medios de
alcance personal, o que se propongan para ser publicados en medios ajenos a la UAM.

d) Carteles y reproducciones plasticas que no formen series equiparables a libros.

e) Follstos de difusién de programas académicos, planes de estudio, anuncios, avisos y
material impreso efimero, como calendarios, material publicitario,volantes, invitaciones
volantes, invitaciones y programas de mano para actividades artisticas o académicas.

f) Papeleria institucional, formas administrativas, tarjetas de presentacién o de protocolo.

1.7. Se consideran materiales audiovisuales de la Division todos aquelios que resulten del trabajo
académico de la Division y sus Departamentos, areas de investigacién, programas académicos
y coordinaciones administrativas que se produzcan bajo su sello, nombre, lema, monograma,
logograma o logotipo y en cuya produccién sean empleados recursos de la Division,
Independientemente de su naturaleza.

Constituyen materiales audiovisuales todos aquellos productos elaborados de manera individual
0 colectiva, unitarios o que formen parte de una serie, de caracter académico, cientifico,
informativo, de divulgacion ylo recreativo que se realicen en cualquier soporte analégico o
digital, que sean producidos, transmitidos, grabados, o que circulen por medios electrénicos:

a) Programas videogréficos documentales y/o ficcién con o sin sonido.

b) Programas y series radiofénicas, spots, capsulas y pistas de sonido, en cualquier formato.

c) Fotografias impresas en papel o digitales, individuales o que formen parte de una serie.

d) Diapositivas individuales o que formen parte de un diaporama y que sean acompafiadas
© no de una pista de sonido.

&) Cortos, medio y largometrajes cinematograficos con o sin sonido sincrénico.

f) Registros videograficos o sonoros de eventos académicos, cientificos,
coloquios, encuentros, mesas, foros, congresos, etc.

g) Pelliculas cinematograficas en cualquier formato o soporte.
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h) Archivos electrénicos producidos para circular en medios y redes de
transferencia de datos interactivos como péginas electrénicas y equipos de
cémputo, estructurados con la combinacién de elementos sonoros y visuales.

i) Proyectos de edicién digital.

CAPITULO 2
Del Consejo Editorial

2.1. El Consejo Editorial de la Divisién es una instancia colegiada, formada por al menos
con cinco miembros propuestos por el director de la Divisién y ratificados por el Consejo
Divisional. Ademés, se integrara formalmente al Consejo Editorial un miembro de la
comunidad universitaria, a propuesta del director, que tenga experiencia demostrada en los
aspectos de la producci6n y distribucion editorial. El cargo de miembro del Consejo Editorial
sera honorifico, personal e intransferible. Tendra una vigencia de dos afios y podra prorrogarse
por perfodos iguales. &

Podréa pertenecer al Consejo Editorial el personal de la Division o ser externos a él.

El namero de miembros externos a la Divisién no sera mayor de dos.

En la integracion de este Consejo se buscara mantener el equilibrio entre los diferentes
campos de conocimiento de la Divisién.

2.2. El Consejo Editorial es |a instancia facultada para recibir las propuestas de creacién,
promocion, apoyo, modificacion o supresion de Iineas editoriales, asl como de sus

Comités correspondientes y debera estudiarlas, emitir dictamen y presentarlas al Consejo
Divisional conforme a lo establecido en el contenido del capitulo 3 de este documento.

2.3. El Consejo Editorial designara de entre sus propios miembros a un coordinador.

2.4, El Consejo Divisional podra solicitar la opinién y la asesoria del Consejo Editorial
cuando ejerza sus facultades para aprobar la creacion, promocién, apoyo, modificado o

supresion de las lineas editoriales y hacer cumplir los lineamientos del presente documento,
asl como para supervisar y evaluar la ejecucién del Programa Editorial, y las demas que le
otorgan las POPE y la legislacién universitaria.

El Consejo Editorial gozara del derecho de iniciativa ante el Consejo Divisional en estas
mismas materias.

2.6, Las decisiones del Consejo Editorial deberan ser colegiadas.

2.6, El Consgjo Editorial podra ser convocado por cualguiera de sus miembros y sesionar
validamente con la presencia de tres de sus integrantes.

2.7. Las demaés funciones del Consejo Editorial son:
a) Proponer a la Direccion de la Divisién a mas tardar en septiembre de cada afio el

programa editorial y los recursos presupuestales requeridos para las publicaciones del
afio siguiente, en forma anual dividida por trimestres.
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b) Proponer a la Direccién de la Division la redistribucion equitativa entre las diversas
caciones. a més tardar en septiembre del afio en curso y la parte de los recursos
que para entonces no hayan sido ejercidos, para canalizarlos a otros proyectos
favorablemente dictaminados y formular una propuesta de reasignacion para presentar al
Consejo Divisional.

¢ Apoyar a los Comités Editoriales en el fomento de las coediciones con otras instituciones
¥ con empresas edlitorlales que cuenten con la capacidad técnica y econdmica para optimizar

la produccion y distribucion de las publicaciones de la Division, apoyandose en convenios
generales.

pub

d) Fomentar la difusién acerca de Ia produccion, distribucién y venta de las
publicaciones de la Divisién de acuerdo a las POPE de la UAM.
€) Culdar la imagen e identidad del Programa Editorial divisional.

f) El Consejo Editorlal informar4 de sus actlvidades anualmente y por escrito al Consejo
Divisional. 3

g) Cumplir y hacer que se cumplan estas politicas; y
h) Las demdas que se deriven .de este documento y de las disposiciones aplicables.

CAPITULO 3

De las lineas editoriales de la Divisién y del procedimiento para crearlas,
promoverias, apoyarlas, modificarlas o suprimirlas.

3.1. El Consejo Divisional es el encargado de aprobar la creacion, promocion,
apoyo, medificacién y supresién de lineas editoriales, a propuesta del Consejo Editorial
Divisional y de acuerdo con las POPE Yy con estos lineamientos,

Los grupos y cuerpos academicos, las areas, grupos de investigacion, las jefaturas de
departamento y las coordinaciones divislonales, podran proponer al Consejo Editorial la
creacion de una nueva linea aditorial e incluso sugerir los nombres de los integrantes, del
Comité respectivo, cumplimiento con los requisitos del punto siguiente.

3.2, Las lineas editoriates deberan incluir:

a) Justificacion académica,

b) En el caso de las publicaciones periodicas se sefialara su periodicidad.

¢) Las lineas que incluyan publicaciones a través de servicios en llnea de transmision
electrénica u otros que requieran revisién, mantenimiento y actualizacién periédica,
deberén sefialar a un responsable de esas tareas.

3.3. La propuesta de supresion de alguna linea editorial deber4 incluir:
a) Una evaluacién académica y/o una evaluacién técnica editorial y/o una
evaluacion de las tareas realizadas por el Comité Editorial.
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3.4. Se procurara que las lineas editoriales cumplan con las funciones sustantivas de
la Universidad: docencia, investigacion, preservacion y difusién de la cultura.

3.5, La Division es la responsable de la promocion y los apoyos que requieran cada una
de las lineas.

CAPITULO 4
De los Comités Editoriaies

4.1. Los Comités Editoriates son instancias colegladas y cada uno estara formado de
por al menos cinco miembros propuestos por el director de Divisién y ratificados por el
Consejo Divisional.

Los integrantes se distinguirdn por gozar de reconocido prestigio en el 4rea o areas de
conocimiento que comprenda el proyecto de la linea editorial respectiva, publicar
regularmente en medlos de alto nivel especializado o haber publicado en la especlalidad
Yy podran ser parte del personal de la Universidad o ser ajenos a ella.

En |a integracién de estos Comités se buscara mantener el equilibrio entre las diferentes
areas de conocimiento Involucradas.

4.2. Cuando el Consejo Divisional ejerza su competencia para crear una nueva linea
editorlal, declararé creado junto con ella el respectivo Comité Editorial, sollcitando

simultaneamente al director que proponga los nombres de sus integrantes en un plazo
razonable.

4.3. Cada Comité Editorial designaré de entre sus propios miembros a un coordinador;
el Comité podra ser convocado por cualquiera de sus miembros y sesionara vélida-
mente con la presencia de |la mitad de susintegrantes.

4.4. Las demas funciones de los Comités Editoriales son:

a) Emitir sus propias reglas de tuncionamiento y hacerlas ptblicas;

b) Analizar las obras que reciban para, en su caso, enviarlas a evaluacién;

¢) Gestionar la evaluacién de las obras que raciba, designar a los evaluadores, acordar
con ellos un plazo razonable, apoyarlos en su trabajo y reemplazarlos en caso de que no
entreguen su evaluacion a tiempo.

d) Respetar los resultados de las evaluaciones, excepto en los casos previstos por este
documento.

@) Solicitar a las instancias correspondientes se ejerzan los recursos que se tienen asigna-
dos cada vez que tengan lista para editarse una publicacién que haya cubierto todos los
requisitos académicos.

f) Establecer el tiraje de la publicacién
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g) Los Comités Editoriales informaran anualmente de sus actividades al Consejo
Divisional. En su informe incluiran la relacién de productos aprobados, condicionados o
rechazados, asl como los recursos ejercidos.

h) Los integrantes de los Comités Editoriales no deberan evaluar sus propios productos.

) Cumplir y hacer que se cumplan los presentes lineamientos: y

I) Las demas que se deriven de este documento y de las disposiciones aplicables.

CAPITULO 5
De los Productos

§.1. Los productos editoriales son de dos tipos:
a) Los dedicados a publicaciones unitarias (libros), y
b) Los dedicados a publicaciones periddicas (revistas, anuarios,

5.2. Se denomina libro a toda publicacién unitaria, no periédica, de caracter literario,
artistico, cientifico, técnico, educativeo, informativo o recreativo, impresa en cualquier
soporte, cuya edicién se haga en su totalidad de una sola vez en un volumen o a
intervalos en varios volimenes o fasciculos. Comprenderd también los materiales
complementarios en cualquier tipo de soporte, inclulde el electrénico, que conformen,

conjuntamente con el libro, un todo unitario que no pueda comercializarse separada-
mente.

5.3. Se considera publicacion periédica todo producto editorial, sobre cualquier
soporte material o electrénico, que se edita en forma sucesiva Yy en periodos regulares de
tiempo.

5.4. Los Comités deberan cuidar la imagen de su linea editorial, preservando su coher-
encia interna y su congruencia con la imagen de la Divisién y de la Universidad.

5.5. Estén exentos de dictaminacién los impresos y publicaciones que a continuacién se
enlistan:

a) Cuadernillos de 5 paginas o menos:

b) Los reportes de investigacién reproducidos con sistema de fotocopiado en un
tiraje no mayor a 50 ejemplares, con el objeto de comunicar a los pares los avances
parciales o totales de las investigaciones en curso.,

¢) Las notas de curso y las antologlas reproducidas con sistema de fotocopiado con un
tiraje no mayor a 30 ejemplares con el fin de comunicar internamente a los profesores
Interesados.

d) Las memorias de seminarios o eventos académicos que se ajusten a un tiraje que no
exceda al nimero de participantes en dicho seminario,
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CAPITULO 6
De las lineas editoriales para publicaciones unitarias

6.1. Dentro del ambito denominado Material de apoyo para la docencia, se dara cabida
a materiales realizados o recopilados por los profesores para apoyar los procesos y
contenidos de los programasde la Division, mediante los siguientes productos:
libros de texto, manuales, antologias comentadas, cuadernos docentes.

Se requiere que los materiales tengan una relacion directa con la docencia (procesos
de ensefianza- aprendizaje), y se especifique las unidades de estas que apoyaran.

6.2. Dentro del ambito editorial denominado Materiales de investigacién se dara cabida a
los resultados de investigaciones avanzadas o terminadas y tesis de posgrado.

CAPITULO 7
De las lineas editoriales para publicaciones periédicas -

7.1, Cada una de las publicaciones peritdicas producidas en la Divisién, constituye una linea
editorial en simisma y es coordinada por su correspondiente Comité Editorial.

7.2. Las publicaciones periédicas se dividen en dos tipos:

a) Académicas, que publicaran principalmente articulos especializados de investigacion
y articulos de difusién.

b} Informativas, que publicaran principalmente noticias, crénicas, resefias, reportajes,
entrevistas y comentarios de actualidad o de interés general.

7.3. La Divisién procuraré disponer de los recursos para que todas las publicaciones

periédicas impresas en papel se editen también en formato digital, con la misma calidad
academica, técnica, formal y editorial.

CAPITULO 8
De la asignacién y ejercicio del presupuesto editorial

8.1. Las partidas presupuestales asignadas para edicién de libros (40) y publicaciones
(41) no podran ser ejercidas ni transferidas excepto por la Direccién de acuerdo con la
programacién anual y trimestral que formule el Consejo Editorial de la Divisi6n.

El ejercicio o transferencia de los recursos asignados a tales partidas se respaldara con dicha
planeacién, con los dictdmenes favorables y con los demas requisitos de la legislacion universitaria.

8.2. No es materia de este documento la partida denominada gastos de difusién (43), que
es para cubrir el costo de la produccion de difusion masiva de inserciones en prensa, radio,
cine y TV relativa a informacion sobre la Universidad. Tampoco es materia de este documento
la partida denominada material impreso (44).

No deberan emplearse recursos de estas dos partidas para financiar las publicaciones que
son materia de este documento sin la aprobacién del Consejo Editorial.

NNnNnNnNnnunonnnnnnonnunununnmnannnnmnmnamnnmna



VIV IVIIIIIIIIVVIvuvvbviuy

8.3. En julio de cada afio los Comités Editoriales enviaran al Consejo Editorial la relacién
en orden de prioridades de:

a) Sus proyectos editoriales programados en el presupuesto, que no han tenido todavia
un dictamen favorable; y

b) Sus proyectos editoriales dictaminados favorablemente, que no tengan recursos
asignados en la programacion anual.

En septiembre, el Consejo Editorial propondra a la Direccidn de la Divisién la distribucion
ylo redistribucion equitativa, entre las diversas lineas editoriales, de los recursos que en
el afic en curse aln no hayan sido ejercidos, asf como de aquellos comprometidos en
proyectos gue hasta esa fecha sigan sin obtener un dictamen favorable.

La propuesta de redistribucién apoyaré proyectos nuevos, o proyectos que requieran recursos
adicionales alos programados, si ya cumplen con todos los requisitos de evaluacién.

8.4. En septiembre de cada afio, el Consejo Editorial propondra a la Direccién la distribucién
anual, dividida por trimestres, de los recursos presupuestales de cada linhea editorial para
el sigulente aflo; recursos que seejerceran por conducto del Programa Editorial y mediante
dictamenes favorables.

CAPITULO &

De las modalidades y procedimientos de la evaluacién

8.1. El autor que presente una obra ante un Comité Editorial deberé invariablemente
cumplir con un protocolo de postulacion,

8.2. Los formatos de presentacion de estos protocolos seran definidos por los Comités
Editoriales respectivos.

8.3. Los protocolos de postulacion para libros o publicaciones detallaran cuando menos:
a) Datos generales del autor;

b) Sintesis curricular del autor;

¢) Datos genefales de |a obra y/o breve sinopsis;

9.4. Los Comités Editoriales de libros o publicaciones unitarias deberan gestionar que se
hagan. para cada obra postulada, al menos 2 evaluaciones académicas.

9.5. Los Comités Editoriales de publicaciones periodicas académicas, deberan gestionar que
se hagan las evaluaciones correspondientes a toda la publicacion.

9.8. Después de haber analizado el producto editorial y en caso de que éste no cumpla
los requisitos previstos, los Comités Editoriales podran decidir sobre la no aceptacion o
condicionamiento del mismo, aun antes de que sea enviado a evaluacién.
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CAPITULO 10
De la evaluacién académica

10.1. Para ser evaluador académico se requiere cumplir con los siguientes requisitos:

a) Gozar de reconocido prestigio en el area de conocimiento de la que se trate; y

b) Publicar regularmente en medios especializados, o por lo menos haber publicado en la
especialidad.

10.2. Para realizar las evaluaciones académicas el Comité Editorial respectivo designard

al menos dos evaluadores.

10.3. Los evaluadores académicos daran su evaluacién fundada y motivada en un formato
aprobado por el Comité Editorial respectivo, independientemente de que podran anexar
todos los comentarios que consideren pertinentes.

10.4. Las evaluaciones académicas deberan ser realizadas evitando que el evaluador conozca
la identidad del autor y viceversa (evaluaciones ciegas). -

10.6. Las evaluaciones podréan ser favorable, desfavorable o condiclonada a modificaciones,
y deberanexponer razones académicas de acuerdo con la disciplina de la que trate la obra.

10.6, La evaluacion debera solicitarse por escrito, en una carta en la que conste el
plazo razonable establecido de comdn acuerdo entre el respectivo Comité y el evaluador
que acepte realizarlo.

10.7. Cada Comité Editorial decidira la publicacion de un producto con base en los resultados,
fundamentos y motivos de los evaluadores académicos, y ponderando los factores estipulados
en los puntos 3.2 y 3.3 de las POPE.

10.8. Los dictdmenes académicos son inapelables.

CAPITULO 11
De la ejecucién del Programa Editorial

11.1. El Programa Editorial de la Division es el conjunto de acciones, tareas y productos
encaminados afacilitar la realizacion de las propuestas de publicaciones como resultado
del trabajo académico sea éste de investigacion o difusién.

11.2. El Programa Editorial de la Division tendra un responsable desighado por el director de
la Division que, a su vez, sera la instancia técnica encargada de supervisar las acciones
resultantes de las decisiones del Consejo y los Comités Editoriales, asi como de gestionar
y dar seguimiento a la produccion y reproduccionde las publicaciones de la Divisién, tanto
de las que se elaboren internamente, como de aquéllas que serealicen técnicamente en
otras instancias universitarias, en coedicién con otros organismos o mediante provedores
externos.

11.8. El responsable del Programa Editorial de la Divisién tendréa facultades para recabar
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informacién acerca de la produccion, distribucién, circulacién y ventas de las publicaciones
de la Divisién, con la cual elaborara periddicamente un catalogo general ¥ podré sugerir al

Consejo y Comités Editoriales determinados temas en los que, por su demanda, convenga
editar, reimprimir o reeditar.

documento.

11.4. El responsable del Programa Editorial de la Division debera seguir los lineamientos
establecidos en el catalogo "Normas de accién a seguir del Programa Editorial® adjunto a este

11.5. De conformidad con lo dispuesto por los articulos 30 al 76 de la LFDA, todas las
publicaciones deberan inscribirse en el registro Plblico del Derecho de Autor.
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Aprobada por el Consejo Divisional de C.C.D.
en & acuerdo DCCD.CD.15.04.09 en la sesion 04.09 celebrada el 11 de junio de 2009

Junio 05, 2009.

Dr. Gustavo Rojas Bravo
Presidente del H. Consejo Editorial

Como resultado de los trabajos emprendidos por el Consejo Editorial de la
Division y de acuerdo a lo estipulado en el inciso 3.1 del capitulo 3 del
cocumento Lineamientos Editoriales para la Division, nos permitimos poner a la
consideracion del presidente del H. Consejo Divisional de Ciencias de la
Comunicacién y Disefio, la siguiente propuesta para la creacién.de una linea
editonal &

El programa editorial divisional, requiere de un esquema inicial que permita la
creacitn de lineas editoriales de acuerdo al desarrollo del proyecto académico.
Las lineas editoriales constituyen el soporte de lo propuesto como material para
as publicaciones de la Division.

For lo anterior, se propone la creacién de la Linea Editorial Comunicacion, |
Disefic y Tecnologlas de la informacién, en la cual tendrén cabida todas-

aguellas publicaciones relacionadas con los temas divisionales. [Esta linea
abarcaré la edicién de publicaciones unitarias relacionadas tanto con la
docencia de las licenciaturas en Ciencias de la Comunicacion, Disefio y
Tecnologlas y Sistemas de Informacion, asl como con productos de la
nvestigacién y divulgaciéon clentifica en el campo de |la comunicacion, el disefio
y las tecnologlas de informacion.

Debera contemplar también las publicaclones resultado de los proyectos de
Comunicacion, Disefio y Tecnologlas de la informacion, que han sido producto
de la experimentacion formal y consecuencia de la actividad profesional en
estos campos.

Las publicaciones unitarias de la linea editorial propuesta comprenden, como
se ha explicado y se muestra en la tabla, los rubros de docencia, de
investigacién y de produccidn profesional; ademés, podré integrar diversas
colecciones relativas a la teorfa, la metodologla, la tecnologia, los materiales,
las estructuras, la pedagogla, etcétera, relacionados con los campos de la
Comunicacién, el Disefio y las Tecnologias de la Informacion.

En esta linea editorial tendran cabida las colaboraciones de todos los miembros
de la Divisién cuya produccién cumpla con los requisitos de calidad y los
estipulados por los arbitrajes correspondientes.
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En relacion con las publicaciones periddicas, se propone que la Direccién de la
Divislén designe una comisién académica para la elaboracién de una propuesta
de publicacién semestral que se convierta en un espacio de divulgacion en
torno a los campos de estudio propios de la Division.

En esta linea editorlal tendran cabida las colaboraciones de todos los miembros
de la Divisién cuya produccién cumpla con los requisitos de calidad y los
estipulados por los arbitrajes correspondientes.

Por el Conse)o Editorial.

Manuel Rodriguez Viquelra

*Nota. Los grupos academicos podrén proponer en todo momento, ante el Consejo Editorial, la creacién
de lineas editoriales ycolecciones con contenidos relacionados con las actividades de la Division.
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LINEAMIENTOS EDITORIALES PARTICULARES DE LA DCCD

Acuerdo DCCD.CD.03.10.11

de laComunicasion y Disefio, conformado por:

OFICINA TECHICA DE'
CIENCIAS DE LA mmumuca n v lstﬂo

UNIVERSIDAD AUTCNOMA METAOFOLTANA

UMIDAD CUAJIMALPA

"RECIBIDO
25UCT 201+
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han considerado por sus caracteristicas propias 5 tipolGgias:

Tipologla

Datos

Memorias

Productos
Tiempos
Politicas
Procedimientos

Publicaciones periédicas

Productos
Tiempos
Politicas
Procedimientos

Libro

Productos
Tiempos
Politicas
Procedimientos

Colecciones de libro

Productos
Tiempos
Politicas
Procedimientos

Divulgacion del conocimiento

Productos
Tiempos
Politicas
Procedimientos

1- MEMORIAS

Producto:

Congresos

Compilacién de Reportes de Investigaciéon o Técnicos

Compllacién de articulo de un encuentro académico

Definicién: Compilado de artlculos, resultade de un evento académico organizado
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Tiempos

- El proceso editorial se llevara a cabo hasta en 8 meses

- Politicas
Del procedimiento:

Los Congresos y Encuentros Académicos deberan de contar con un
Comité de Programa*, encargado de determinar cuales articulos se consideran
publicables, y propondra los pares evaluadores al Comité Editorial.

Del material:

- Los articulos seran sometidos a la revisién (Articulo 3.1 del POPE) por dos
paresexternos y uno interno.** (Articulo 3.3 del POPE) [Ampliacién al Capltulo 5,
Apartado 5, inciso d) de los Lineamientos Editoriales de la Divisién de
Ciencias de |laComunicacién y Disefio de la UAM, Unidad Cuajimalpa]****

- Para su evaluacion se enviaran los articulos sin nonfbre o referencia especifica
del autor o los autores. (Articulo 3.3 del POPE)

Cada articulo seré evaluado de manera independiente. (Articulo 3.3 del POPE)

- Debe de ajustarse el articulo a los estandares establecidos por el Comité Editorial.

- Dar seguimiento a las normas de accién del programa editorial de la DCCD.

Procedimiento de operacién

Paso 1

El responsable de la publicacién emitir la convocatoria para recopilar los articulos
con posibilidad de edicién; tres meses antes de la fecha de recepcion.

Paso 2

Los articulos se entregaran al Jefe de Departamento, quien tiene tres dias
para suevaluacion y enviarlo al Consejo Divisional.

Paso 3

El Consejo Divisional enviara los articulos al Comité Editorial, quien contaré con
90 dias naturales para llevar a cabo una evaluacién por pares. ***

Paso 4

Se contara con un mes para la publicacién [En este periodo se realizaran los tramites
dederecho de autor, Capitulo 1 inciso 2 de los Lineamientos Editoriales de la
Division de Ciencias de la Comunicacién y Disefio de la UAM, Unidad Cuajimalpa]****
y dos semanas para subir la publicacién a la Web.[Ampliacién al Capitulo 5, Apartado 5,
inciso d) de los Lineamientos Editoriales de la Divisién de Ciencias de la Comunicacién
y Disefio de la UAM, Unidad Cuajimalpa]****

Es necesario llevar a cabo las consideraciones establecidas en el documento
Estructura Editorial.
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2- PUBLICACIONES PERIODICAS
Definicion: Resultados de investigacién y material de docencia

Producto
- [Anuarios) Cuaderno: Conjunto de articulos.
- Tecnical Report (C.G.H.): Un articulo que documenta a detalle una investigacion,
on determinada originalidad.
- HRewv stas. Conjunto de articulos.
!Escecificacion al Capltulo 7, Apartado 2, incisos a) y b) de los Lineamientos

Zcdoriales de la Division de Ciencias de la Comunicacion y Disefio de la UAM,
Unldad Cuajimalpaj***"

« Tiempos

- El proceso editorial se llevara a cabo hasta en § meses.

* PoiRicas
+ Del procedimiento de aprobacién de publicacién periddica:
- Este tipo de publicacién necesita contar con:
o Comité Editorial
o Editor
o Revisores

- Justificacién de la pertinencia y viabilidad de la publicacién
- Temporalidad y plan de convocatoria
- Numero de articulos a publicar

- Contar con los articulos que pretenden formar parte de la publicaclén por un
afio (es importante que se consideren un 30% maés del nimero de articulos
correspondientes a un aflo de la publicacion periédica, teniendo en cuenta un
margen para los artfculos declinados)

* Procedimiento de aprobacién de los artfculoa:

El encargado de recibir los artlculos, deberé contar con los mismos, un aiio
antes, garantizando de este modo la periodicidad de la publicacién.
Del material:

Los artlculos serén sometidos a la revisién (Articulo 3.1 del POPE) por dos
pares externos y uno interno.** (Articulo 3.3 del POPE)

© 8 Corm6 de Programa raalizaré la evaluacion interna en el caso de Congresos y Encuentros.

** Por par irtemo 8o entiende a toda ia UAM,

" Los pares cuentan con 60 dias naturales para emitir su respuesta. (En este tiempo est4 considerada la posibilidad de
una seguNca rewedn. luego de la previa adecuacién del material presentado).

**** Documento aprobado por @ Consejo Divisional. en su Acuerdo DCCD.CD.07.07.08 de la sesi6n 07 08 celebrada el
16 de dhcrembrede 2008
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- El responsable de la publicacion enviara al Comité Editorial los articulos sin nombre o
referencia especifica del autor o los autores. (Articulo 3.3 del POPE)
Cada articulo seré evaluado de manera independiente:(Articulo 3.3 del POPE)
Debe de ajustarse el articulo a los estandares establecidos por el Comité Editorial.

Dar seguimiento a |as normas de accién del programa editorial de la DCCD.
Procedlmlemos

Paso 1

El responsable de la publicacién emitira la convocatoria para recopilar los articulos con
posibilidad de edicién; tres meses antes de la fecha de recepcion.

El responsable de la publicacién presentara ante Consejo Divisional:

1) Propuesta conceptual de la linea editorial

2) Propuesta del Comité Editorial de ésta publicacién

3) El material recibido para llevar a cabo la publicacién del primer ejemplar.

La primera vez se presenta, toda la documentacién sefialada de forma com pleta para la
aprobacion de |a publicacién, garantizando asi el primer nmero de la misma; en las
siguientes ocasiones, no se requiere presentar ante Consejo Divisional, pues ya ha sido
aceptada su periodicidad.

Paso 2

El responsable de la publicacién enviara los articulos al Consejo Editorial para evaluar que
se cumplan todos los requisitos y lo enviaré al Comité Editorial de la Publicacion periédica,
quien cuenta con 90 dias naturales para llevar a cabo una evaluacién por pares.***
[Ampliacién al Capitulo 9, Apartado 5, de los Lineamientos Editoriales de la Divisién de
Ciencias de la Comunicacion y Disefio de la UAM, Unidad Cuajimalpa]***

Paso3

Se contaré con un mes [En este periodo se realizaran los tramites de derecho de autor,
Capitulo 1 inciso 2 de los Lineamientos Editoriales de la Divisién de Ciencias de |a
Comunicacién y Disefio de la UAM, Unidad Cuajimalpa)**** para la publicacién y dos
semanas para subir a la Web,

8- LIBRO

Definicién: Producto de trabajo de la investigacion de uno o mas profesores

Producto

Producto de Investigacion [Ampliacion al Capitulo 5, Apartado 2, de los Lineamientos
Editoriales de |a Division de Ciencias de la Comunicacion y Disefio de la UAM, Unidad
Cuajimalpa]****

Tlempos
El proceso editorial se llevara a cabo hasta en 8 meses.

Politicas
La edicion impresa se realizara como coedicion, donde el interesado(s) proporcionara(n) el
enlace con la editorial externa, de no ser este el caso se llevara a cabo el proceso regular
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editorial de la Division. [Complemento al Capitulo 9, Apartado 3, de los Lineamientos
Editoriales de la Divisién de Ciencias de la Comunicacién y Disefio de la UAM, Unidad
Cuajimalpa]****

Dar seguimiento a las normas de accién del programa editorial de la DCCD.

Procedimiento

Paso 1

La version preliminar del libro se entrega al Jefe de Departamento, quien tiene tres dias
para su evaluacion y enviario al Consejo Divisional.

Paso 2

El Consejo Divisional turnara a versién preliminar del libro al Consejo Editorial, éste lo
envia al Comité Editorial, quien cuenta con 90 dias naturales para llevar a cabo una
evaluacion por pares.***

Paso 3

Se cuenta con un mes [En este periodo se realizaran los tramites de derecho de autor,
Capitulo 1 inciso 2 de los Lineamientos Editoriales de la Divisién de Ciencias de la
Comunicacién y Disefio de la UAM, Unidad Cuajimalpa]**** para la publicaciéon y dos
semanas para subir la publicacién a la Web.

Paso 4

Se acordaran los tiempos de edicién, segln convenio con las otras editoriales.

Es necesarlo llevar a cabo las consideraciones establecidas en el documento
Estructura Editorial.

4- COLECCIONES DE LIBRO

Definicion: Resultado de investigacion, docencia y creaci6n literaria.

o Divulgacién
o Docencia
o Investigacién

* Producto
- Compilaciones
- Libro Colectivo
- Libro de Autor

+ Tiempos

- El proceso editorial se llevara a cabo hasta en 8 meses.

£ Comité de Programa realizara la evaluacion interna en el caso de Congresos y Encuentros.
** Por par internc se entiende a toda la UAM.
" Los pares cuentan con 80 dias naturales para emitir su respuesta. (En este tiempo est4 considerada la posibilidad de
una segunda rewisitn, luego de la previa adecuacién del material presentada).
“*** Documento aprobado por el Conssjo Divisional, en su Acuerdo DCCD.CD.07.07.08 de la sesién 07.08 celebrada el
16 de dicsembrede 2008
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* Politicas

Del material:

La versidn preliminar sera sometida a la revisién (Articulo 3.1 del POPE) por dos pares
externos y uno interno.** (Articulo 3.3 del POPE)

Enviar la version preliminar sin nombre o referencia especifica del autor o los autores.
(Articulo 3.3 del POPE)

Cada version preliminar seré evaluada de manera independients. (Articulo 3.3 del
POPE)

Debe de ajustarse la versién preliminar a los estadndares establecidos por el Comité
Editorial.

Dar seguimiento a las normas de accién del programa editorial de la DCCD.

Procedimientos

Paso 1

En el caso de: P

Invitacién (Compilacién): Los articulos seran recopilados por el editor y enviados al jefe
de departamento

Por Convocatoria: El responsable de la publicacion enviara una convocatoria para
recopilar los articulos tres meses antes de |a fecha de recepcion.

Paso 2

Los articulos se entregaran al Jefe de Departamento, quien tiene tres dias para
su evaluacion y envio al Consejo Divisional.

Paso 3

El Consejo Divisional enviaré los articulos al Comité Editorial, quien cuenta con 90
dlas naturales para llevar a cabo una evaluacién por pares.

Paso 4

Se contara con un mes [En este periodo se realizaran los tramites de derecho de autor,
Capitulo 1 inciso 2 de los Lineamientos Editoriates de la Divisién de Ciencias de
la Comunicacién y Disefio de la UAM, Unidad Cuajimalpa]**** para la publicacién
y dos semanas para subir a la Web.

Es necesario llevar a cabo las consideraciones establecidas en el documento
Estructura Editorial.

5- DIVULGACION DEL CONOCIMIENTO

Definicion: Avances de investigacion, resultados de investigacién  divulgacién del
conocimiento.

*  Producto
Videos
Multimedia-Hipertexto

Software
Audiovisual
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Prototipos/Proyectos Arquitecténicos

« Tiempos
E! proceso editorial se llevara a cabo hasta en 8 meses

* Politicas

Del material:

Los articulos seran sometidos a la revision (Articulo 3.1 del POPE) por dos pares
externos y uno interno.** (Artlculo 3.3 del POPE)

Enviar los articulos sin nombre o referencia especifica del autor o los autores. (Articulo
3.3 del POPE)

Cada artlculo sera evaluado de manera independiente. (Articulo 3.3 del POPE)

Debe de zjustarse el articulo a los estdndares establecidos por el Comité Editorial.
Car seguimiento a las normas de accién del programa editorial de la DCCD.

Procedimientos

Paso 1

El articulo se entregara al Jefe de Departamento, quien tiene tres dlas para su
evaluacion y enviarlo al Consejo Divisional.

Paso 2

£ Consejo Divisional enviaré los artlculos al Comité Editorial, quien cuenta con 90 dias
naturales para llevar a cabo una evaluacién por pares. ***

Paso 3

Se cuenta con un mes [En este periodo se realizaran los tramites de derecho de autor,
Capltulo 1 Inciso 2 de los Lineamientos Editoriales de la Divisién de Ciencias de la

Comunicacién y Disefio de la UAM, Unidad Cuajimalpa)**** para la publicacién y dos
semanas para subir a la Web.

£s necesario llevar a cabo las consideraciones establecidas en el documento Estructura
Editorial.

Com%é ce Programa realizard la evaluacién interna en el caso de Congresos y Encuentros.
par mtamo 58 entiende a toda la UAM.
_o% seres cuentan con 80 dias naturales para emitir su respuesta. (En este tiempe esta considerada la posibilidad de

oma segumca rewsdn luego de la pravia adecuacion del material presentado).
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Linea Editorial Comunicacion Disefio y Tecnologia de ia informadin
Criterios para la dictaminacion de Publicaciones.

México, D.F. a de septiembre de 2009

Criterios para la dictaminacion de publicaciones.
Linea editorial Comunicacion, Disefio y Tecnologias
de la Informacién

Comité editorial comunicacion, disefio y tecnologias de la informacion
Divisién de ciencias de la comunicacién y disefio

Unidad Cuajimalpa

Universidad Autdbnoma Metropolitana

Antecedentes

El 11 de junio de 2009, de conformidad con el reglamento organico de la UAM, el consejo
divisional de |a division de cienclas de la comunicacion y disefio, aprob6 la creacion de la
linea editorial "Comunicacion, Disefio y Tecnologias de la Informacién”. Para estimular,
evaluar y coordinar los trabajos de publicacién que se lleven a cabo por los miembros de la
divisién, el 23 de junio, se nombré a un comité editorial, conformado por:

Dr. Aarén Caballero

Dr. Francisco de Asis Lopez

Dr. Diego Méndez

Dr. Ricardo Yocelevsky

Mtro. Luis Rodriguez Morales

A grandes rasgos, entre las funciones de este comité se encuentran las siguientes:
a. Analizar las obras que se reciban, para en su caso, enviadas a evaluacion.
b. Gestionar la evaluacion de las obras que reciba y designar a los evaluadores.
c. Solicitar a las instancias correspondientes que se ejerzan los recursos que
se tienen asignados cada vez que tengan lista para editarse una publicacion
que haya cubierto todos los requisitos académicos.
d. Establecer el tiraje de la publicacion.

e. Cuidar la imagen de la linea editorial, preservando su coherencia interna y su
congruencia con la imagen de la division y de la universidad.

Los productos que este comité recibira son de dos tipos: libros y publicaciones periédicas,
en cualquier formato o medio de produccién y que utilicen cualquier tipo de soporte material
o electrénico y pueden ser editadas exclusivamente por la universidad o bien realizadas
en coedicién con ofras instituciones.
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Linea Editorial Comunicacién Disefio y Tecnologia de la Informacion
Criterios para la dictaminacion de Publicaclones.

Criterios generales de presentacién

Las colaboraciones deberan presentarse al comité editorial, en formato digital y una copia
impresa.

Los documentos deberan elaborarse con tipo de letra Times New Roman o Arial, en 12 puntos.

En caso de tener imagenes, estas se entregaran en archivos separados del texto, si bien la
copia impresa debera incluirlos.

Criterios generales de evaluacién

Cada documento sera evaluado idealmente por tres personas ajenas a la universidad y como
minimo dos. Quienes evaluaran los textos, deberan ser personas de distinguida actuacion, ya
sea en el campo de la investigacion o el ejercicio profesional, segin la orientacion de los
documentos a evaluar. En caso de ser pertinente, se podran solicitar evaluaciones a profesores
de las unidades Iztapalapa, Xochimilco o Azcapotzalco, pero en ningln caso, los textos podran
ser evaluados por profesores de la unidad Cuajimalpa.

Para facilitar la labor de evaluacién y establecer criterios comunes, a los evaluadores se les
pedira que llenen el siguiente formulario:

Después de leer el texto, califique en una escalade 1210, en laque 7
corrasponde al valor de menor calidad y 70 al méaximo, cada uno de
los siguientes aspectos de la obra:

1. Relevancia del tema. ,Contribuye el documento a ampliar el
conocimiento sobre un aspecto del campo, que es actualmente
importante o que se prevé pueda serlo en el futuro cercano?

2. Organizacioén. ;Se plantea en el texto un argumento claro? ;Es ese
argumento el eje central de la organizacion de la obra?

3. Redaccién. ;Son correctas la sintaxis y ortografia del texto?
¢Resultan faciles su lectura y comprensién?

4. Planteamiento del problema. ;Esta planteado el problema o asunto
central del texto de manera clara e identificable y con un vocabulario
tedrico pertinente?

5. Ubicacion tedrica del problema. ;Se revisan en el texto aportaciones
recientes que contribuyan a ubicarlo en un contexto tedrico legitimo
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Linea Editorlal Comunicacién Disefio y Tecnologla de la Informacion
Criterios para la dictaminacion de Publicaciones,

y vélido?

& Andlisis de datos. En su caso, ;se realiza el analisis de datos que los
planteamientos o hipétesis sugieren que deben llevarse a cabo?

7. Discusién de resultados. La discusién de los datos arrojados en
el trabajo ¢se hacen a la luz del campo teérico en el que se inscribe
la obra?

8. Conclusién. ;Sintetiza la conclusién del texto, los elementos méas
relevantes? dEs la conclusién una reflexién basada en los
planteamientos teéricos que originaron la obra?

9. Bibliograffa. ;Se incluye una bibliografia reciente, amplia, recanocida
y relacionada con el tema? iHay evidencias a lo largo de la obra
de que todas las obras citadas fueron usadas en el texto?

10 Innovacién. ;Aporta la propuesta del texto conocimiento significativo
al campo, problema o 4rea de la que se ocupa la obra?
cInvita el texto a nuevas exploraciones sobre el tema?

11. Sugerencias para la eventual publicacién y comentarios

adicionales.

Finalmente, por favor marque con una X la categoria que, en su
opinién, describe mejor a la obra.

a. Publiquese como esta
b. Publiguese después de considerar las sugerencias para su publicacién.
c. No se publique. La obra requiere correcciones correciones.

d. No es publicable.

La propuesta es que se rechace la publicacién de aquellas obras cuyo promedio en la evaluacién
sea menor a 7. Aquellos textos entre 7 y 8.5 se publicaran, siempre y cuando sean sometidos a
una revisién profunda de aquellos aspectos con baja calificacion. Las obras entre 8.6 y 9se

publicaran con correcciones menores y las que obtengan una evaluacién mayor a nueve se

publicaran como sean presentadas.
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Senalamientos
sobre funciones
alcances y criterios
de ejecucion

del Comiteé Editorial
de la DCCD

Division de Ciencias de la Comunicacion y Disefio
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Sefialamientos sobre funciones, alcances y criterios de
ejecucion del Comité Editorial de La Divisién de Ciencias
de la Comunicacién y Disefio.

En la primera reunién celebrada entre el Consejo Editorial y el Comité Editorial, se
sefialaron algunas diferencias que caracterizan y diferencian a ambos organismos.

De dicha reunién se sefiala lo siguiente.

Funcliones o injerencias.

1.

Recibira del Consejo Editorial los manuscritos, maquetas, borradores,
etcétera para solicitar su arbitraje.

Previo a cualquier proceso de dictaminarian se creara una base de datos
con los posibles arbitros, derivada de la informacién que_se obtenga del
formato que se les har4 llegar a los mismos =

Dirigira las obras a 3 diferentes &rbitros, especialistas y reconocidos en el
area de la que se trate, para que emitan un dictamen sobre ellas.
Senfalara con los éarbitros los tiempos de entrega de acuerdo a la parte
proporcional que corresponde al arbitraje (propuesta: 2 meses de los 8 con
que se cuenta para cumplir todo el praceso).

En caso de ser negativos los dictamenes o de haber discrepancia entre
ellos, se dirigirén las observaciones y recomendaciones a los autores
de las obras para atenderlos en un lapso de tiempo que no rebase los
tiempos del proceso.

En caso de ser favorables los dictamenes, sea de primera intencién o
bien de segunda, se dirigiran éstos al Consejo Editorial para proceder
a su publicacién.

Lo anterior se hara a través de un oficio dirigido al Presidente de dicho
Consejo.

. Se emitiran cartas de agradecimiento a cada uno de los rbitros a través

de la Direcci6n de la DCCD.

Sobre las Tipologias Editoriales

1.

En el caso del arbitraje de Memorias, se solicitara a los organizadores del
evento académico que deslgne un Comité Editorial o cientifico que arbitre
los trabajos a publicar. (Competencia del Consejo Editorial)

Para la aprobaci6n de dicho Comité Editorial deberan presentar los
organizadores los curriculos de sus miembros con el fin de garantizar
el nivel de la publicacion. (Competencia del Consejo Editorlal)

En el caso del arbitraje de Publicaciones Periadicas, se seguira el mismo
criterio que con los miembros del Comité Editorial de eventos académico.
(Competencia del Consejo Editorial)

Para la eleccion de los arbitros ver especificaciones "Criterios para
dictaminacién de publicaciones", apartado "Criterios generales para la
evaluacién" del documento generado con fecha de septiembre de 2009
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5. En todos los casos, los autores de las obras a publicar deberan entregar
una version con las siguientes caracteristicas:
a) En formato electrénico aunque también impreso para su facil lectura,
b) Sin el nombre del autor o autores, cuidando que éste no aparezca a su
vez en alguna cita o pie de pagina.
c) Con todas normas y reglas de escritura, citacion y referencia que
establece fa academia.
d) 3 ejemplares, uno para cada.
6. Enlos casos de Tipologias no espedficadas el criterio que se aplicara sera
el establecido en los [ineamientos genera(es.

Sobre los arbitrajes

1. 3 seranlos arbitros que dictaminaran una obra: 2 externos y uno interno.
2. Por interno debera entenderse cualquier profesor investigador adscrito a la
UAM en general. 2
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México, D.F. a de septiembre de 2009

Criterios para la dictaminacién de publicaciones
Linea editorial Comunicacién, Disefio y Tecnologias de Ia Informacion

Comité editorial comunicacion, disefio y tecnologias de la informacién
Divisién de ciencias de la comunicacién y disefio

Unidad Cuajimalpa

Universidad Auténoma Metropolitana

Antecedentes

El 11 de junio de 2009, de conformidad con el reglamento orgénico de la {JAM, el consejo
divisional de la division de ciencias de la comunicacién y disem;, aprobé la creacién de |a linea
editorial “Comunicacion, Disefio y Tecnologias de la Informacién”. Para estimular, evaluar y
coordinar los trabajos de publicacion que se lleven a cabo por los miembros de la divisién, el 23

de junio, se nombré a un comité editorial, conformado por:

Dr. Aarén Caballero
Dr. Francisco de Asis Lopez

Dr. Diego Méndez
Dr. Ricardo Yocelevsky
Mitro. Luis Rodriguez Morales

A grandes rasgos, entre las funciones de este comité se encuentran las siguientes:

a. Analizar las obras que se reciban, para en su caso, enviarlas a evaluacion.

b. Gestionar la evaluacién de las obras que reciba y designar a los evaluadores.

c. Solicitar a las instancias correspondientes que se ejerzan los recursos que se tienen
asignados cada vez que tengan lista para editarse una publicacién que haya cubierto
todos los requisitos académicos.

d. Establecer el tiraje de la publicacién.

e. Cuidar la Imagen de la linea editorial, preservando su coherencia interna y su
congruencia con la imagen de la divisién y de la universidad.

Los productos que este comité recibira son de dos tipos: libros y publicaciones periddicas,
en cualquier formato o medio de producci6n y que utilicen cualquier tipo de soporte material
o electronico y pueden ser editadas exclusivamente por la universidad o bien realizadas en
coedicién con otras instituciones.
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Linea Editorial Comunicacion Disefio y Tecnologia de la Informacién
Criterios para la dictaminacién de Publicaciones

Criterios generales de presentacion
Las colaboraciones deberan presentarse al comité editorial, en formato digital y una copia impresa.

Los documentos deberéan e[aborarse con tipo de letra Times New Roman o Arial, en 12 puntos.

En caso de tener imagenes, estas se entregaran en archivos separados del texto, si bien la
copia impresa debera incluidos.

Criterios generales de evaluacion

Cada documento sera evaluado idealmente por tres personas ajenas a la universidad y como
minimo dos. Quienes evaluaran los textos, deberan ser personas de distinguida actuacién,
ya sea en el campo de la investigacion o el ejercicio profesional, segln la crientacién de los
documentos a evaluar. En caso de ser pertinente, se podran solicitar evaluaciones a profesores
de las unidades Iztapalapa, Xochimilco o Azcapotzalco, pero en ningln caso, tos textos podran
ser evaluados por profesores de la unidad Cuajimalpa. =

Para facilitar la labor de evaluacién y establecer criterios comunes, a los evaluadores se les
pedird que llenen el siguiente formuiario:

Después de leer el texto, califique en una escala de | a 10, en la que 1
corresponde de al valor de menor calidad y 10 al méximo, cada uno de
los siguientes aspectos de la obra.

1. Relevancia del tema. ;,Contribuye el documento a ampliar el conocimiento
sobre un aspecto del campo, que es actualmente importante o que
se prevé pueda serio en el futuro cercano?

2. Organizacion. ¢Se plantea en el texto un argumento claro? Es ese
argumento el eje central de la organizacién de la obra?

3. Redaccion. ;Son correctas la sintaxis y ortografia defil texto? ¢Resultan
faciles su lectura y comprensién?

4. Planteamiento del problema. ¢Esta planteado el problema o asunto
central del texto de manera clara e identiflcabla y con un vocabulario
tebrico pertinente?

5. Ubicacién tedrica del problema. /Se revisan en el texto aportaciones
recientes que contribuyan a ubicado en un contexto teérico legitimo
y vélido?

6. Analisis de datos. En su caso, jse realiza el andlisis de datos que los
planteamientos o hipétesis sugieren que deben llevarse a cabo?

7. Discusién de resultados. La discusi6n de los datos arrojados en el
trabajo ¢se hacen a la luz del campo tedrico en el que se inscribe Ia
obra?

8. Conclusion. ¢Sintetiza la conclusién del texto, los elementos mas
relevantes? ¢Es la conclusién una reflexién basada en los
planteamiento tedricos que originaron la obra?

9. Bibliografia. ;Se incluye una bibliografia reciente, amplia, reconocida
y relacionada con el tema? jHay evidencias a [0 largo de la obra de
que todas las obras citadas fueron usadas en el texto?

10. innovacion. ¢ Aporta la propuesta del texto conocimiento significativo
al campo, problema o 4rea de la que se ocupa la obra? ¢lnvita el

nnonnnnnnnnnnonnnnunnnunnnnaanaeanee



V V VYV UVVIVIVIVVYVIVYVVVIVVVVYVVVVVYVYVY

texto a nuevas exploraciones sobre el tema?
11. Sugerencias para la eventual publicacién y comentarios adicionales.

Finalmente, por favor marque con una X |a categorfa que, en su opinién,
describe mejor a la obra.

a. Publlquese como est4

b. Publiquese después de considerar las sugerencias para su
publicacion.

c. No se publique. La obra requiere correcciones profundas.

d. No es publicable.

La propuesta es que se rechace la publicacién de aquellas obras cuyo promedio en la
evaluacion sea menor a 7. Aquellos textos entre 7 y 8.5 se publicaran, siempre y cuando
sean sometidos a una revisién profunda de aquellos aspectos con baja calificacién. Las
obras entre 8.6 y 9 se publicaran con correcciones menores y las que obtengan una
evaluacién mayor a nueve se publicaran como sean presentadas.
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Universidad Auténoma Metropolitana
Unidad Cuajimalpa

Divisién de Ciencias de la Comunicacién y Disefio
Comité Editorial de Preductos visuales, audiovisuales, muitimedia y transmedia

Criterios de evaluacién

1. Introduccién

En La Divisién de Ciencias de la Comunicacién y Disefio (DCCD) se producen
materiales que dificilmente pueden ser evaluados por el Comité Editorial actualmente
en funciones; debido a que se trata de un campo de-a préactica ;;rotesicmal donde
Se conjugan procesos de creacién mediatica y el razonamiento propio de la academia.

El objetivo de la produccién en el contexto universitario de la UAM-C es la
generacién de mensajes en diferentes soportes técnicos que propicien la reflexién
y conciencia sobre problematicas que atafien al campo comunicativo, tecnolégico
y de disefio.

Bajo esta mirada la produccién mediatica reconoce en su lbgica propia,
resultado de la reflexion teofica, del analisis cultural y del manejo de lenguajes diversos.

Para poder llevar a cabo la difusién de esta produccién realizada por los
profesores de la DCCD, en la UAM- Cuajimalpa, es necesafio construir un Comité
Editorial de productos audiovisuales, multimedia y transmedia, asi como determinar

los criterios de evaluacién para su eventual publicacion en los canales digitales de
la DCCD.

2. Productos

Los productos considerados para ser evaluados por este comité son:
Imagen Fija
Productos de audio
Productos audiovisuales
Multimedia
Transmedia

Que a su vez se pueden clasificar en productos de divulgacién o productos
académicos.
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3. Polificas de evaluacion
Los materiales seran sometidos a Su revisién (articulo 3.1 POPE) por dos pares
externos y uno interno '(articulo3,3 POPE).
Los materiales seran enviados en dos versiones, una con los créditos completos
( para su futura publicacion), yotra sin nombre o referencia especifica del autor o
autores (articulo 3.3 POPE).

4. Procedimientos de evaluacién
El material se entregar4 al Jefe de departamento quien verifica que cumpla con
los requerimientos. Posteriormente lo turnaré a el Comité Editorial de productos
visuales, audiovisuales, multimedia y transmedia.

El Consslo Divisional de la DCCD informar4 a la cominidad que se esté llevando a cabo
este proceso dentro del la Division.

5. Difusién

El producto aceptado sera idéneamente publicado por los medios propics de la DCCD (péagina
web, youtube, etc.)

6. Producto de Divulgacién y Académicos

"Por par interno se entiende a toda la UAM
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7. Definiciones de los criterios de evaluacién

Dependiendo de que se trate,se determinarén los rubros para la evaluacion (tal y
como se observa en el diagrama anterior).

a) Cumplimiento de objetivos

Todo producto ya sea de divulgacién o comunicacién académica en este rubro, debe
tener objetivos bien definidos y cumplirlos.

b) Claridad de expresion

Los elementos con los que se llevé a cabo el producto sean de f4cil entendimiento,
consistentes y con cohesion.

¢) Calidad técnica

Uso adecuado de los dispositivos téchicos de registro, tratamiento, edicién y
creacion del producto en cuestién, en relacién con los objetivos y el tipo de
Informacién que se pretende transmitir.

d) Inteligibilidad

Se trata de la clafidad expositiva y legibilidad, a partir de |a adecuada ferarquizacién y
presentacion de la informacién a partir del manejo adecuado de los lenguajes que
constituyen el producto (verbal, visual, sonoro, etcétera).

e) Relevancia

Es la trascendencia del producto como objeto representativo de un 4rea de
conocimiento especifico, dirigido a la sociedad.

f) Pertinencia
Momento adecuado para su publicacién debldo a su importancia soclal, por su

contenido, por su originalidad o por su creatividad Y que consigue transmitir informacién
valiosa y congruente.

g) Innovacién

El trabajo se distingue por su creatividad o tal grado que hace una aportacién
nueva y significativa al campo de la produccién mediatica en cuestién.

h) Profundidad

Quedara patente el conocimiento o investigacioén del tema que se aborde en su
particularizacién.

i) Accesibilidad
La posibilidad de acceder al contenido del producto de una forma facil y natural.

J) Etica social

Cumple con valores sociales universales con la intencion de no ser ofensivo a la integridad
0 equidad.

k) Estructura

El producto se presenta con un orden y l6gica de conceptos establecidos para su
comprensién.

) Ritmo
La secuencia de elementos que generan tensién, equilibrio, velocidad, etcétera.

m) Atraccion

Las cualidades estéticas del producto deben ser adecuadas para una buena socializacién
del producto.

n) Eficacia
El resultado de la informacién transmitida debe lograrse.
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POLITICAS OPERACIONALES SOBRE LA PRODUCCION EDITORIAL QUE
INCLUYE MECANISMOS DE EVALUACION Y FOMENTO, RESPECTO DE EDICION,
PUBLICACION, DIFUSION Y DISTRIBUCION
EXPOSICION DE MOTIVOS

1. NOMBRE Y OBJETO DE LAS POLITICAS OPERACIONALES

Acorde con lo previsto en la Exposicién de Motivos del Reglamento de Planeacion, con
las Politicas Operaclonales se pretende concretar las Politicas Generales de la Universi-
dad relativas a la preservacion y difusién de la cultura y adicionar a éstas otras sobre la
misma materia. Como el nombre més adecuado para su identificacién se consideré el
de “Politicas Operacionales sobre la Produccién Editorial que Incluye Mecanismos de
Evaluacién y Fomento, Respecto de Edicién, Publicacién, Difusién y Distribucion”, la
funcion de las mismas es orlentar a los érganos e instancias en cémo, cudndo y quiénes
cumpliran esas Politicas,

2. METODOLOGIA PARA FORMULAR LAS POLITICAS OPERACIONALES

Con las Politicas Operacionales se pretende garantizar que las publicaciones de la
Universidad constituyan fundamentalmente un medio de apoyo a las actividades
sustantivas de la misma. Asimismo, establecer las bases para orlentar en forma objetiva
la planeacion, operacion y la evaluacién Institucional de la actividad editorial.

3. ESTRUCTURA DEL DOCUMENTO
Los trabajos que originaron las presentes Politicas Operacionales, derivaron de la
constita a la comunidad universitaria, relacionada con el andlisis de la problemética de
la produccién editorial de la Universidad encomendado a una comisién integrada para
tal efecto. Dicho andlisis proporcioné un diagnéstico objstivo de la situacién que preva-
lecla en las actividades editoriales de la Institucién y mostré signlificativamente las
deficienclas y practicas Inadecuadas de las mismas.
El diagnéstico sobre el estado que guardaba la actividad editorial en su conjunto, reflejé
una serle de problemas consistentes en:
a) La carencia de politicas editoriales expresas, ya que las (nicas orlenta- ciones que
existfan eran las de las Politicas Generales de Preservacién y Difusién de la Cultura y
una diversidad de lineamientos emitidos por los Consejos Divisionales, con los cuales
resultaba imposible precisar mecanismos y criterios generales que garantizaran la
calidad de los procesos editoriales de la Universidad;
b) La tendencia a la publicacién de materiales producidos internamente;
c) La falta de criterios de evaluacion académica de los materiales susceptibles de
publicacién y la consecuente heterogeneidad en las formas de organizacién y
procedimientos de operacién con una dispersidn de responsabilidades y competen-
clas para la seleccién de materiales, la produccién y la distribucién;
d) La ausencla de comités y consejos editoriales y de criterios para su integracién;
e) La ausencia de procedimientos Idéneos para mantener la alta calidad v eficacia de
los procesos de produccién y distribucién;
f) La falta de profesionalizacién de los procesos de produccion y distribucién;
g) La falta de criterios de distribucién;
h) La dedicacion de los profesores a actividades editoriales en detrimento de las
funciones que les compete realizar; la participacién exclusiva de miembros del
personal académico internos y ausencia de externos en los procesos editoriales;
i) La dudosa pertinencia y escaso impacto de algunas publicaciones de la Universi-
dad en el &mbito nacional e internacional;
J) La repercusion negativa en la imagen institucional;
k) Los altos costos de impresién o reproduccién a consecuencia de la proliferacion
de publicaciones y el financiamiento casuistico.
La situacion problemética detectada facilité el trabajo de la comisién que abordé la
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elaboracién de las Politicas Operacionales, a través de su sistematizacién, andlisis y
discusion. Se propusieron soluciones de tipo operativo que redujeran la problemética,
de tal manera que las Politicas Operacionales se expresaron en indicadores y criterios,
que condujeran por los cauces institucionales deseados a las actividades relacionadas
con la produccién editorlal. El documento se Integré con los sigulentes Indicadores:
lineas editoriales, consejos y comités editoriales; produccién y distribucién editorial; y
evaluacién y fomento. Los criterios permitieron calificar esos indicadores en forma
cualitativa y cuantitativa.

3.1 Lineas editoriales, consejos y comités editoriales
Para los efectos de las Politicas 1.2 a 1.6 las Politicas Operacionales de Produccién
Editorial reconocen las lineas editoriales en la Institucién e incluyen los mecanismos
para su evaluacién y fomento. Asimismo, en esta proyeccidén se considerd la
conveniencia de que los érganos colegiados académicos procuren dentro del &mbito
de su competencia, establecer los mecanismos y procedimientos para dar a conocer
a la comunidad universitaria la creacién, promocién, apoyo o supresion de lineas
editoriales, entre los cuales podrfan considerar la consulta previa a la comunidad.
Se estimé conveniente acotar los productos que comprenderfa cada.dmbito de las
lineas editoriales con las cuales se pretende promover-y apoyar las funciones de
docencia e investigacién, en el caso de material de apoyo a la docencia, deberén
incluirse los paquetes didécticos, las notas de curso normal y especial, las antologfas
comentadas, los libros de texto, etc. Para el 4mbito de avances y resultados de
investigacién se consideraran prioritariamente aquellos resultados que constituyan
una aportacion original en un campo del conocimiento.
En otro &mbito, las presentes Politicas Operacionales no sélo orientan la produccién
editorlal de libros, revistas, folletos y otros medios Impresos, contemplan ademés,
otro tipo de materiales no impresos como libros grabados en cassettes, cintas
legibles por computadora, programas de cémputo, revistas y libros electrénicos,
peliculas, videos, transparencias, multimedia y, en general, materiales en medios
Opticos y otros que se crearen por nuevas tecnologlas.
En la integraclon de los consejos y comités editoriales se recoge la préctica de los
que existlan en la Institucién creados por los Consejos Divisionales o por el Rector
General y los Rectores de Unidad; sin embargo, el espfritu que prevalecié en las
discusiones fue retomar la actividad de los Consejos Divisionales y hacer participes a
nivel de unidad académica y de Universidad a los demés érganos colegiados para
formalizar Institucionalmente esta actividad, mediante la cual se otorga certidumbre y
transparencia a los nombramientos de quienes Integran los consejos y comités
editoriales, ya que requiere de la ratificacién de las propuestas de los Directores de
Divisién, Rectores de Unidad y Rector General por los Consejos Divisionales,
Consejos Académicos y Colegio Académico.
La inclusién de la figura de los consejos editoriales y su vinculacién directa con los
6rganos colegiados académicos, obedecié al propésito de que dichos drganos
cuenten con asesoria en la creacién, promocién, apoyo o supresién de lineas
editoriales y, en general, para intervenir en la regulacién de la produccién editorial de
las divisiones y para mantener el seguimiento de la actividad de los comités
editoriales.
La intervencion de los érganos colegiados académicos se decidié en razén de la
problemética derivada de las decisiones personales que resolvian sobre las
publicaciones, en virtud de lo cual se establecen tres momentos en que participan los
érganos colegiados académicos: al aprobar la creacién, promocién, apoyo,
modificacién o supresion de las lineas editoriales; al ratificar a quienes integran los
consejos y comités editoriales; y al recibir los informes anuales de los consejos y
comités editoriales. Lo anterior, con el propésito de garantizar la calidad, la
conveniencia y la pertinencia de las publicaciones.
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Asignar las competencias respectivas a los 6rganos personales y colegiados requeria
de una adicidn reglamentaria. Para tal efecto, era necesario integrar un conjunto de
competencias que fuera consistente y complementario de las atribuidas reglamen-
tariamente, cuyos émbitos de validez material, personal, espacial y temporal sélo
podian ser ubicadas en el Reglamento Orgénico, ya que la naturaleza tipicamente
operativa del documento, diferente en su estructura a la de un reglamento, no lo
permitia y, por otra parte, se rebasaba el mandato asignado a la comisién.

Por las razones aludidas, la comisién no abordd la construccion de la adicién
reglamentaria. Sin embargo, por ser una materia de interés institucional no explorada
por el Colegio Académico, el Rector General asumié la propuesta de adicion al
Reglamento Orgénico con base en su facultad de presentar proyectos de
reglamentacion general ante el Colegio Académico con lo cual se incluyeron las
competencias necesarias acordes a los indicadores y criterios de las Pollticas
Operacionales.

Se enfatizé que los integrantes de los consejos y comités editoriales deberfan ser
personas de reconocido prestigio en el &rea de conocimiento de que se trate, ademas
de contar con publicaciones periddicas de alto nivel de especializacién o de haber
publicado libros en la especialidad, antecedentes que garaniizardn el criterio
adecuado y la experiencia necesaria para evaluar sobre la pertinencia y calidad de la
obra que se pretenda publicar.

Se estimé adecuado recomendar a los drganos colegiados académicos procurar la
renovacion periddica de los integrantes de los consejos y comités editoriales, con el
propésito de evitar practicas no deseadas de permanencia indefinida.

La formulacién de las Politicas Operacionales contempla integralmente la labor
editorial de la Institucion y se sustenta fundamentalmente en la actividad académica
de los miembros del personal académico. Las publicaciones son una manifestacién
de las actividades de investigacion, de docencia y preservacion y difusion de la
cultura, por tanto, la Universidad debera garantizar la calidad del contenido y la
presentacién de todas sus publicaciones, considerando la pertinencia de las lineas
editoriales correspondientes, la vinculacién con el exterlor y el acceso de los grupos
sociales a la cultura universitaria.

3.2 Produccion y distribucion editorial

3.2.1 Caracterfsticas formales

En relacién con la edicién y publicacién se sefialé que la primera responde a criterios
de calidad en los procesos técnicos de la produccion, tales como: disefio, tipografia,
papel, iImpresion, encuadernacién, control de calidad y correccién de estilo, entre
otros. La publicacion es el proceso por el cual se difunde a través de la impresion o
de cualquier otro medio una obra, a efecto de atraer a lectores potenclales.

Si bien constituyen orientaciones para la accién de los distintos sujetos que
intervienen en la actividad editorial, se establecen en las Politicas Operacionales los
elementos que por disposicion legal deben estar presentes en toda publicacién. Asl
los materiales susceptibles de publicacion deberan contener los elementos previstos
en la reglamentacién universitaria y en la legislacién nacional, por lo que se destaco
la necesidad de homologar a nivel Institucional el cumplimiento de dichas
obligaciones. En este sentido, en toda la produccién editorial deberd observarse el
registro respectivo; el uso de elementos de identificacién institucional como
monograma y logotipo; los créditos a los autores; las regalfas correspondientes,
mismas que se pagardn una vez que la obra sea aceptada y de acuerdo a las
condiciones que establezca el convenio respectivo; las fichas bibliogréficas; y los
nimeros internacionales normalizadores que correspondan.
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3.2.2 Calidad de los contenidos y presentacién
El establecimiento de medidas operativas encaminadas a respaldar la actividad
editorial en la Universidad se orienté a través del reconocimiento de las practicas
positivas existentes en la Institucion, entre las que se destacé el proceso de
evaluacién de obras a cargo de los comités editoriales.
Por otra parte, se establecieron criterios para que en los contenidos, y presentacién
de los materiales se consideren, entre otros elementos, la pertinencia de la obra que
se pretende editar, entendida ésta como la necesidad de esa publicacién en el pals
en comparacién con otras publicaciones; su trascendencia, en la medida que se
considere importante su publicacién para un grupo de lectores potenciales; su
vigencia, innovacién o demanda en ciertos sectores de la poblacion.
La integracion plural de los comités editoriales deberé garantizar la imparcialidad en
las evaluaciones y en los dictdmenes respectivos. Asimismo, para garantizar
independencia y agilidad en la dictaminacién de las obras, se considerd que los
comités editoriales deberén enviar éstas en forma simult4nea a tres evaluadores e
informar a los autores del resultado de la evaluacién.
Se estimé adecuado asimismo, para mejorar la actividad de los comités editoriales,
erradicar la préactica endogdmica y fomentar la participacién de miembros expertos
ajenos a la Institucion; evitar que los integrantes participen como juez y parte
absteniéndose de evaluar sus propios productos; Y la participacién de estos comités
en la dictaminacién de las obras que pudieren publicarse por medio de convenios.

3.2.3 Recursos presupuestales

Uno de los factores que més se discutieron en la elaboracién de las presentes
Politicas Operacionales fue el de la produccién editorial con estricto apego a los
proyectos institucionales a mediano y largo plazo, incorporados en la planeacién
presupuestal de cada Division, Unidad y a nivel Universidad, con lo cual se pretende
establecer criterios para que los recursos econémicos se empleen en forma
adecuada; se utilice la infraestructura existente y se asegure una distribucién
adecuada de las obras que se publiquen.

La formulacién de los criterios para este indicador determiné las directrices para la
coherencia del proceso editorial en el que quedaron comprendidas las fases de
planeacién-presupuestacién-operacién-evaluacién.

3.2.4 Producci6n y distribucién

En la formulacién de estas medidas operativas, se abordé el aspecto de los recursos
humanos en el campo editorial de la Universidad y se resalté la inconveniencia de la
participacién de tiempo completo de personal académico en estas actividades, lo
que se traduce en una dedicacién mayor a esas actividades con detrimento de las de
docencia e investigacién que les corresponde realizar. En este sentido, las Politicas
prevén la correccién de esta practica existente e inadecuada a través de la
profesionalizacién del personal que coordine, supervise, dirijay lleve a cabo el disefio
y cuidado de las ediciones.

En la medida que las publicaciones constituyen un medio imprescindible de
comunicacién para apoyar la labor académica, deber4 garantizarse una distribucién
eficiente que permita hacerlas llegar al mayor ntimero de lectores, lo que significa
difundir libros y revistas y otros productos de trabajo universitario que por su calidad
merecen darse a conocer y evitar la pérdida en los costos. Si bien es cierto que la
Universidad no persigue fines de lucro con la actividad editorial, resulta conveniente
racionalizar los recursos humanos y materiales, toda vez que se pretende lograr la
autosuficiencia en este rubro y posibilitar la recuperacién de los costos de algunas
ediciones para apoyar otras.

Asimismo, se pretende una mayor presencia a nivel nacional e internacional, que
ademas motivaré a los miembros del personal académico a editar sus obras en |a
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Universidad, por considerarla como una alternativa viable para datlas a conocer.
Dentro de las acciones relacionadas con la difusién y distribucién eficaz de la
produccion editorial, las Polfticas destacan la vinculacién de la Universidad con otras
dependencias, instituciones y empresas reflejada en la suscripcién de convenios de
edicién y coedicién.

Se considerd importante fomentar la celebracién de dichos convenios de coedicion
con el objeto de ampliar la difusién del conocimiento producido en la Universidad y
fortalecer el cumplimiento de sus funciones sustantivas. Ello propiciard un uso
6ptimo de los recursos y obtener las mejores condiciones en cuanto a costos, calidad
y distribucion.

Por otra parte, se procuraré fomentar la presencia de las publicaciones internas en
librerfas de las unidades académicas, en las de otras instituciones de educacién
superior y comerciales, y en ferias.

3.3 Evaluacién y fomento

Una de las preocupaciones fundamentales en la elaboracién de las Polfticas

Operacionales fue someter a evaluacién periédica las actividades vinculadas con la

produccién editorial, con propdsitos preventivos y correctivos. &

Se consideré conveniente incluir como una politica-operacional de fomento a la

difusién y gestion oportuna de los recursos y alternativas de financiamiento, de tal

manera que con ello se coadyuve a la publicacién de obras producidas por los

miembros del personal académico y de interés para la propia Institucion.
(Aprobadas por el Colegio Académico en la Sesién No. 169, celebrada los dias 17,19 y
20 de mayo de 1996)

LINEAS EDITORIALES, CONSEJOS Y COMITES EDITORIALES

1 Garantizar la idoneidad de las lineas editoriales, de los consejos y comités editoriales

conforme a los siguientes criterios:
1.1 El funcionamiento de las actividades editoriales se realizaré de acuerdo con las
necesidades y especificaciones de las lineas editoriales (colecciones de libros y
publicaciones periédicas).
1.2 La creacién, promocién, apoyo y supresién de las lineas editoriales seran
aprobadas por los érganos colegiados académicos respectivos en los siguientes
ambitos:
- Material en apoyo a la docencia.
- Avances y resultados de investigacion.
- Creacion literaria y artistica.
- Material de divulgacién de conocimientos mediante obras escritas, audiovisuales,
videos, multimedia, hipertexto, software, prototipos, proyectos arquitecténicos,
tecnolégicos, etc.
1.3 Los 6rganos colegiados académicos integraran un Consejo Editorial que los
asesorard para establecer las polfticas editoriales en su &mbito de competencia y
para dar cumplimiento a la Politica Operacional 1.2.
1.4 Los érganos colegiados académicos integraran comités editoriales en funcién de
su programa editorial.
1.5 Los consejos y los comités editoriales se integrardn por lo menos con cinco
miembros a propuesta de los érganos personales respectivos y seran ratificados por
los oérganos colegiados académicos correspondientes. Los integrantes se
distinguiran por gozar de reconocido prestigio en el &rea de conocimiento de que se
trate; publicar regularmente en medios de alto nivel de especializacién o haber
publicado en la especialidad y podran pertenecer al personal de la Universidad o ser
ajenos a él.
El cargo de miembro de un Consejo o Comité Editorial seré honorifico, personal e
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intransferible. Tendré una vigencia de dos afios y podré prorrogarse por periodos
iguales.

Ademés, a cada Consejo Editorial se integrara formalmente un miembro de la comu-
nidad universitaria que tenga experiencia demostrada en los aspectos técnicos de la
produccién y distribucién editorial.

1.6 Los comités editoriales emitiran sus reglas de funcionamiento y las hardn
publicas.

1.7 Los consejos editoriales informaran anualmente de sus actividades al érgano
colegiado académico respectivo.

1.8 Los comités editoriales en su informe anual de actividades al érgano colegiado
académico respectivo, incluiran la relacién de productos aprobados, condicionados
y rechazados.

1.9 Las decisiones de publicacién o difusién de cada Comité Editorial se apoyaran en
evaluadores expertos en la materia.

1.10 Los integrantes de los comités editoriales no deberan evaluar sus propios
productos.

PRODUCCION Y DISTRIBUCION EDITORIAL B "

2 Garantizar que las actividades de produccién y distribucién editorial se orienten por
los siguientes criterios:
2.1 Los comités editoriales impulsaran las coediciones como un medio para ampliar
las posibilidades de publicacién y distribucién de la produccién cientifica, humanisti-
ca y artistica en el ambito nacional e internacional y propiciaran la conjuncién de
intereses y esfuerzos de las instituciones de educacién superior en el drea de la
produccién editorial.
2.2 Las obras que deriven del proceso editorial se caracterizaran por contener los
elementos requeridos por la legislacién aplicable sobre derechos de autor:
- Registro.
- Uso de elementos de identificacién institucional (monograma y logotipo).
- Créditos y pago de regalias.
- Fichas bibliogréficas.
- Lineamientos editoriales.
- Ndmero internacional normalizador.
3 Garantizar que en los contenidos y la presentacién de la produccién editorial se obser-
ven los siguientes criterios:
3.1 Las obras que se presenten para su publicacién se someterén a procedimientos
de evaluacion y dictaminacion.
3.2 Los criterios para evaluar las obras sometidas a dictaminacién seran: originalidad,
validez clentffica, aportacién al conocimiento, pertinencia, trascendencia, vigencia,
innovacion y demanda. El peso especifico de cada uno de estos criterios serd
ponderado de acuerdo con las caracteristicas de cada una de las lineas editoriales
aprobadas.
3.3 Las obras se someteran a tres evaluaciones. Cuando menos dos de éstas
deberan proceder de evaluadores externos. Se requerirdn dos evaluaciones aproba-
torias para autorizar la edicién. Se mantendra el anonimato de los autores respecto
de los evaluadores y viceversa,
En todos los casos se comunicaran a los autores los resultados del proceso de
dictaminacidn con los argumentos que sustenten la decisién del Comité Editorial.
3.4 La presentacion de cada publicacién sera acorde con el disefio bésico de Ia linea
editorial misma que deberé mantener, entre otros aspectos, la congruencia entre el
contenido y el piblico al que va dirigida.
3.5 Los comités editoriales de la Universidad participarén, ademés de la evaluacion
de obras por editar a cargo de la Universidad, en la dictaminacién de obras a publicar
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a través de convenios de coedicion entre la Institucién y otras instituciones o empre-
sas.
4 Procurar la utilizacién 6ptima de los recursos destinados a la produccién editorial, a
través de los sigulentes criterios:
4.1 La asignacién de recursos para la produccién, difusién, distribucién de publica-
ciones y profesionalizacion del personal respectivo,
se efectuara de acuerdo con la planeacién presupuestal.
4.2 Las lineas editoriales definiran con claridad sus contenidos a fin de evitar la
duplicidad de colecciones de libros o publicaciones periddicas.
4.3 Los comités editoriales recomendarén el tiraje tentativo de cada obra de acuerdo
con el pablico al que va dirigida, recomendacién que estar4 basada en el estudio de
demanda correspondiente.
4.4 La celebracién de convenios con editoriales comerciales, buscara alcanzar las
mejores condiciones en cuanto a costos, calidad y distribucién.
5 Procurar que la eficacia y eficiencia en la produccién y distribucién de las publica-
ciones de la Universidad, se oriente por los siguientes criterios:
5.1 La profesionalizacién del personal que participa en la produccién editorial se
apoyara y promovera fundamentalmente en lo relacionado con el disefio y cuidado de
la edicién. =
5.2 El disefio y supervisién de los originales se hara bajo la responsabilidad de la
Universidad.
5.3 La distribucion comercial del acervo editorial sera centralizada y se coordinara
con las unidades académicas. Esta podr4 apoyarse con una o varias distribuidoras
externas a la Universidad a través de una red informativa sobre la produccién y
distribucién del acervo editorial.
6 Fomentar la difusién de la produccién editorial a través de los siguientes criterios:
6.1 El desarrollo de mecanismos adecuados para elaborar y actualizar catélogos,
boletines informsitivos y medios 6pticos sobre publicaciones, asf como el inventario
periédico del nimero de ejemplares y titulos existentes.
6.2 La organizacion de foros internacionales con otras instituciones de educacién
superior.
6.3 La difusion de la produccion editorial se llevara a plblicos especializados en
reuniones académicas.
6.4 Las suscripciones, intercambios y donaciones de las publicaciones periédicas
que edita la Universidad se promoveran regularmente.
7 Procurar que la distribucion interna y externa del acervo editorial, se orienten por los
siguientes criterios:
7.1 El intercambio de publicaciones con otras instituciones se efectuard a través de
los mecanismos institucionales que para tal
efecto se consideren convenientes.
7.2 La entrega expedita de las publicaciones ordenada por disposicion legal.
7.3 La difusion y distribucién se efectuara en librerias universitarias, comerciales y en
ferias.
7.4 Los sistemas adecuados de distribucién en las libretlas y bibliotecas de cada
unidad académica, garantizaran la existencia de un ntimetro suficiente de ejemplares
de cada publicacién de la Universidad.

EVALUACION Y FOMENTO

8 Propiciar que la evaluacién periédica y el fomento de la produccién y distribucién
editorial como un mecanismo de difusién del quehacer
universitario se oriente por los siguientes criterios:
8.1 La evaluacién de la produccién y distribucién editorial, tomaré en cuenta el uso
del presupuesto asignado y la programacién anual.
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8.2 La evaluacién de la produccién y distribucién editorial de la Universidad se
realizara cada dos afios, considerando el conjunto de los criterios de estas Politicas
Operacionales.

8.3 La evaluacion de las lineas editoriales se realizara periédicamente con la colabo-
racién de expertos, segln lo determinen los érganos colegiados académicos y los
érganos personales respectivos,

8.4 La evaluacion de los convenios de coedicién sera anual, los resultados se
tomaran en cuenta para los que celebrare la Universidad.

8.5 La produccién editorial de la Universidad se fomentara con la difusién y gestién
oportuna de alternativas de financiamiento y apoyo adecuado a los recursos universi-
tarios.

TRANSITORIOS

PRIMERO

Las presentes Politicas Operacionales entraran en vigor al dia hébil siguiente de su
publicacién en el Semanario de la UAM.

SEGUNDO -

La produccién editorial que a la entrada en vigor de las preséntes Politicas se encuentre
en proceso, se concluird de acuerdo con las practicas anteriores.

Publicadas el 5 de junio de 1996 en el Vol. Il, No, 32 (Suplemento Especial (C)) del Sema-
nario de la UAM.
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